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Abstrakt

Artykul ma na celu okreslenie skali wykorzystania euro-
pejskich lokalizacji w popularnym Kinie indyjskim oraz
wyjasnienie czynnikow, ktore wplynely na zainteresowanie
Europa przez tworcow filmowych z Indii. W pierwszej cze-
Sci przeprowadzono analize liczby produkcji z tego kraju
w Europie, ich rozlozenie przestrzenne (wedlug krajow
i regionow) oraz jego zmiany w czasie. Badanie to pokaza-
lo, Ze zainteresowanie europejskimi lokalizacjami wzrosto
znaczaco w pierwszych dekadach XXI w. W kolejnych cze-
Sciach artykulu autorzy probuja odpowiedzie¢ na pytanie,
dlaczego kino indyjskie coraz czesciej korzysta z zagra-
nicznych lokalizacji i jakie s tego konsekwencje. Przed-
stawiono tu takze przemiany w przemysle filmowym Indii,
ktore spowodowaly powstanie ,globalnego Bollywood”.

Artykul powstal w ramach realizacji projektu ,Indyjski przemyst filmowy jako czynnik
nowych powiazan spoteczno-ekonomicznych miedzy Indiami a Europa”, finansowanego
przez Narodowe Centrum Nauki (2017/27/Z/HS4/00039).
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Zarys problemu i cel badawczy

Miejskie, regionalne i krajowe komisje filmowe nieustannie staraja sie po-
zyskaé inwestycje filmowe i medialne w swoich lokalizacjach, czesto w celu pobu-
dzenia turystyki jako kluczowego aspektu nowego miedzynarodowego podziatu
pracy’. Miejsca staja sie czeScia kapitatu kreatywnego regionu, inwestoréw przy-
ciaga sie, oferujac im ulatwienia organizacyjne i finansowe. Tymczasem produ-
centéw filmowych realizacja zdje¢ na miejscu (on location) interesuje takze, a moze
przede wszystkim, dlatego ze unikatowe lokalne krajobrazy zapewniaja auten-
tyczno$¢ uatrakcyjniajaca fabute filmu. Coraz czeéciej znaczenie danego miejsca
jest wlaczane w szerszy kontekst polityczny i ekonomiczny (zainteresowanie lo-
kalizacja musi by¢ podtrzymywane i zarzadzane), a jego atrakcyjnosc staje sie
zalezna od mozliwosci adaptacji do réznych celé6w twérczych®

Specyfika kina indyjskiego jest taczenie w jednym dziele wielu konwencgji.
Produkt bedacy efektem takiego procesu okresla sie czesto mianem masala film
(mmasala oznacza mieszanke przypraw). Ta réznorodnoé¢ wymaga wyboru kilku
réznych miejsc, w ktérych ma sie rozgrywac akcja. W przypadku sekwencji piose-
nek moga to by¢ malownicze krajobrazy lub typowe dla danego regionu zabytki,
a w scenach akgcji — ulice duzych miast. Szczegdlnie atrakcyjne sa te czeSci $wiata,
ktdre — z indyjskiego punktu widzenia — sprawiaja wrazenie nowosci i egzoty-
ki®. Z tego powodu pewne miejsca sa wsréd ekip filmowych bardziej popularne
niz inne (w przypadku Europy duzym zainteresowaniem cieszy sie Szwajcaria,
o czym bedzie jeszcze mowa).

Wykorzystanie lokalizacji zagranicznych w produkgji filmowej byto
przedmiotem wielu badan naukowych, zwtaszcza w odniesieniu do Hollywood?.
Przedstawiano je w tym kontekscie jako miejsca transakgji ekonomicznych, kultu-
rowych i technologicznych, §cisle zwiazanych ze statusem Hollywood jako potez-
nego, globalnego przemystu medialnego. Analizy funkcjonowania innych kine-
matografii sa w tym zakresie sporadyczne i wyrywkowe, najczesciej tez odnosza
sie do sposobu, w jaki dane miejsce zostaje przeksztalcone w produkt kulturowy
dzieki wlaczeniu go do fabuly filmowej° lub zainicjowaniu tam turystyki filmo-
wej®. W literaturze przedmiotu brakuje tego typu refleksji dotyczacych innych
duzych kinematografii, a analiza indyjskiej — najwiekszej pod wzgledem liczby
produkowanych filméw — moze sta¢ sie dobrym punktem wyjécia do wypelnienia
tej luki.

Wykorzystanie zagranicznych, zwtaszcza europejskich, lokalizacji w kinie
indyjskim nie jest bynajmniej zjawiskiem nowym, ma bowiem blisko stuletnia
historie, jednak zainteresowanie Starym Kontynentem stato si¢ wyrazne dopiero
pod koniec lat 90. XX w. Jego efektem byt okreslony schemat dziatania — w przy-
padku gdy produkcja w danym miejscu okazywata sie zbyt kosztowna, szukano
nowych obszaréw. W ostatnim czasie rozwinieto tez globalne sieci przeptywu fi-
nans6w, personelu i technologii. Wspieraja sie one na oficjalnych strukturach kor-
poracyjnych oraz nieformalnych stowarzyszeniach i organizacjach. Przyktadem
jest India International Film Tourism Conclave, podmiot dziatajacy od 2013 r.,
ktérego celem jest pomoc w procedurach, jakim podlegaja firmy indyjskie realizu-
jace filmy w europejskich i innych zagranicznych lokalizacjach.
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Rozmaite zachety systemowe stosowane przez panstwa zachodnio-
i wschodnioeuropejskie stuza powiekszeniu ich baz turystycznych. Jednoczesnie
coraz czestsza obecno$¢ Europy w kinie indyjskim moze mie¢ konsekwencje dla
rodzaju opowiadanych przez nie historii. Dlatego tez celem artykutu jest okresle-
nie skali wykorzystania lokalizacji europejskich w popularnym kinie indyjskim,
a takze wyja$nienie czynnikéw, ktére wplynely na zainteresowanie Starym Kon-
tynentem przez tamtejszych twércoéw i przedstawienie jego konsekwengiji.

Metody i zrodla danych

Punktem wyjécia analizy byto okreslenie liczby indyjskich produkcji w Eu-
ropie’. W tym celu w pierwszej czesci artykutu zostaty przywotane dane pocho-
dzace z bazy IMDb. Wiekszos¢ informacji dostepnych w tym serwisie jest do-
starczana przez wolontariuszy, ktérzy przesytaja je zespotowi zarzadzajacemu do
weryfikacji. Z tego powodu IMDDb jest wprawdzie bardziej wiarygodne niz Zzrédta
niesprawdzane, takie jak na przyktad Wikipedia, niemniej z naukowego punktu
widzenia korzystanie z niego moze wydawac sie problematyczne, bowiem nie ma
gwarangji, ze dane, jakie zawiera, sa doktadne. Nalezy zatem podchodzi¢ do nich
ostroznie i — jesli to mozliwe — poréwnywac je z tym, co podaja inne Zrédta®. Nie-
zaleznie od tego baza IMDD jest najwiekszym i najbardziej kompletnym zbiorem
informacji o filmach w skali globalnej.

Przeszukanie jej zawartosci jest mozliwe na podstawie 10 kryteriéw obej-
mujacych: tytul oryginalny, rok produkcji, ocene filmu, gtosy oddane na film, czas
trwania, gatunek lub rodzaj, format (film telewizyjny, serial), kraj produkgji, jezyk
oraz miejsce (miejsca) realizacji. W celu identyfikacji filméw indyjskich, w kt6-
rych wystepowaly lokalizacje europejskie, wybrano dwa kryteria: kraj produkcji
oraz lokalizacje, czyli miejsce realizacji zdjec.

Uwagi terminologiczne

Kinematografia indyjska jest bardzo zréznicowana, przez co trudno o niej
moéwic¢ bez pewnych uproszczen terminologicznych. Juz samo pojecie ,,Bollywo-
od”, ktére czesto jest metonimia calego indyjskiego przemystu filmowego, nastre-
cza ktopotéw interpretacyjnych. Tejaswini Ganti zauwaza, ze najczestszym ble-
dem utrwalanym w prasie zaréwno indyjskiej, jak i zagranicznej jest stwierdzenie,
ze w Bollywood produkuje sie od 800 do 1000 filméw rocznie® — w rzeczywisto$ci
powstaje ich 150-200. W Indiach istnieje wiele o$rodkéw przemystu filmowego,
a filmy fabularne realizuje si¢ w okolo 20 jezykach. Indie okazuja sie ich najwiek-
szym producentem, dopiero gdy wezmiemy pod uwage wszystkie pojedyncze
kinematografie tego kraju. W miastach Madras i Hajdarabad produkuje sie w jezy-
kach tamilskim i telugu, ktére pod wzgledem liczby filméw sa réwnie (lub nawet
bardziej) ptodne niz Bollywood™. To jednak utwory realizowane w jezyku hindi,
cho¢ stanowia zaledwie okoto 20 proc. catej produkdji, sa z powodzeniem dystry-
buowane w kraju i za granica oraz dominuja w dyskursie o kinie indyjskim. To
wlasnie je uwaza sie za standard, ktéry nalezy nasladowac lub ktéremu trzeba sie
przeciwstawié. Poza Indiami kategoria , popularne kino indyjskie” zwykle ozna-
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Czasem stonice, czasem deszcz, rez. Karan Johar (2001)

Mitosé Zyje wiecznie, rez. Aditya Yash Chopra (2000)
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cza wiasnie filmy hindi produkowane w Mumbaju i okolicach. Ich cechy charak-
terystyczne — taniec z piosenkami, melodramatyczna fabuta, wystawna produk-
cja, wspélpraca z gwiazdami i spektakularno$¢ inscenizacyjna — pojawiaja sie we
wszystkich produkcjach pochodzacych z potudniowych Indii. W ten sposéb okre-
Slenie ,,Bollywood” stato sie swoistym oznacznikiem nie tylko konkretnego prze-
mystu, ale takze specyficznego stylu filmowego preferowanego w jego obrebie
(nastawionego na sukces kasowy i popularno$¢), a nawet catego sektora produkgji
kulturowej". Kwestia ta zostanie rozwinieta w czedci po§wieconej przemianom za-
chodzacym w kinie indyjskim i warunkujacym powstanie Bollywood.

Ujmowana calosciowo kinematografia indyjska jest znacznie bardziej
réznorodna i ma diuzsza historie niz przemyst filmowy w Mumbaju. Juz jako
kolonia brytyjska Indie byty trzecim najwiekszym producentem filméw na Swie-
cie. Dlatego w niniejszej pracy zostaje uzyte okreslenie , kino indyjskie” na zasa-
dzie totum pro parte, ktére — cho¢ sugeruje odniesienie do dziatalnosci obejmujacej
cate panstwo indyjskie — czesto stosowane jest wymiennie z terminem ,Bolly-
wood”. Utwory bedace przedmiotem naszego zainteresowania, a wiec te, ktére
byty realizowane w Europie, to w zdecydowanej wiekszoéci wysokobudzetowe
produkcje, reprezentujace bollywoodzki model produkgji i narracji. Nawet jesli
powstaty w obrebie innych kinematografii indyjskich (Tollywood, Kollywood),
nosza cechy ,globalnego Bollywood”®. Inna uwaga terminologiczna dotyczy
tozsamosci indyjskiej. W jezyku polskim termin ,Hindusi” odnosi sie ogélnie do
mieszkaricow Indii, nawet jesli nie postuguja sie jezykiem hindi. Podobnie rzecz
ma sie z przymiotnikiem ,hinduski”. Poniewaz przedmiotem artykutu sa filmy
indyjskie w ogole, a w Indiach wystepuje 18 jezykéw urzedowych i kilkaset lo-
kalnych, zostaja w nim zastosowane dopuszczalne w polskich stownikach formy:
,Indusi”, ,induski” czy tez po prostu ,indyjski”. Dlatego tez okreslenie ,kino
indyjskie” jest tu uzywane dla oznaczenia kina Indii w catej jego ztozonosci, za$
,kino hinduskie” lub ,kino hindi” oznacza¢ bedzie kinematografie mumbajska,
w literaturze przedmiotu okre$lana jako bombajska (Bombay cinema'), ale takze
wtasnie jako kino hindi (Hindi cinema®).

Indyjskie produkcje w Europie - ujecie
ilosciowe

Pierwszym filmem indyjskim zrealizowanym w Europie byt Savitri Sa-
tyavan (rez. Giorgio Mannini, 1923). Byta to tez pierwsza miedzynarodowa kopro-
dukgja Indii, cho¢ rola tamtejszej ekipy filmowej i aktoréw okazata sie ostatecznie
dos¢ ograniczona, bo zdjecia krecono w Rzymie z wloska obsada. Savitri Satyavan
to adaptacja klasycznej hinduistycznej legendy o mitosci Savitri do Satyavana,
jej meza, ktéra zreszta doczekata sie ponad 30 ekranizacji w kinie indyjskim.
Wiloscy krytycy uznali ja za najbardziej odwazny film tamtych czaséw, jako ze
zawierala sceny nagosci, najprawdopodobniej czesciowo ocenzurowane'. Do
konca lat 90. XX w. eskapady indyjskich twércéw do Europy byly raczej rzad-
koscia. W latach 1923-1989 powstato zaledwie 28 filméw indyjskich, w ktérych
pojawiaja sie lokalizacje europejskie. W kolejnych dekadach sytuacja sie zmieni-
ta. Mozna byto zaobserwowaé dynamiczny wzrost liczby produkgji zrealizowa-
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nych przynajmniej czeSciowo w Europie (wykres 1): w latach 1990-1999 byly to
43 filmy ($rednio 5 rocznie), w latach 2000-2009 —juz 166 (17 rocznie), a w okresie
2010-2018 — az 343 (38 rocznie). Lacznie przez blisko 100 lat Europa stanowita
miejsce realizacji 580 filméw indyjskich.

Wykres 1. Liczba filméw indyjskich zrealizowanych w Europie w latach 1960-2018

Opracowanie wlasne na podstawie: Inventory of European Screen Locations in Indian Film Industry, red.
J. Kozina, FilmInd Project, Mumbai 2020 oraz Geoatlas of European Screen Locations in Indian Film In-
dustries; dane o filmach i lokalizacjach pochodza z bazy IMDb (dotyczy wszystkich wykresow w tekscie).

Nalezy zwrdci¢ uwage na to, ze filmy mogly by¢ krecone w jednym kraju
lub w kilku. Wiekszo$¢ produkgji indyjskich (77 proc.), ktére zostaly zrealizowane
w jakiej$ czedci w Europie, mieéci sie w pierwszej kategorii. Jezeli filmy powsta-
waty w kilku krajach, czesto jednym z nich byla Wielka Brytania. Ze wzgledu
na silne powiazania z Indiami stanowila ona miejsce realizacji az 242 filméw, co
stanowi 41,7 proc. ogélnej liczby produkgji powstatych w Europie. Duza popu-
larnoscia cieszyla sie takze Szwajcaria, gdzie zrealizowano 96 filméw (16,6 proc.
ogotu), a takze Franga (53 filmy) i Wiochy (52). W tych czterech krajach zreali-
zowano 76 proc. filméw indyjskich z Europa w tle w latach 1923-2018. Pozostate
kraje produkgji to: Niemcy (37 filméw), Hiszpania (33), Austria (26), Czechy (21),
Rosja (21) i Polska (20). W catej Europie Zachodniej (poza Wielka Brytania) zreali-
zowano tacznie 229 filméw, w Europie Potudniowej — 114, w Europie Srodkowo-
-Wschodniej — 111, a w Europie Pétnocnej — 40.

Interesujaca jest jednak nie tyle liczba realizacji, ile raczej zmiany, do jakich
doszto z czasem (wykres 2). Do potowy lat 90. XX w. indyjskie ekipy filmowe spo-
radycznie pojawiaty sie w Europie, natomiast od korica tej dekady ich aktywnos¢
na Starym Kontynencie znacznie wzrosta, w szczegélnosci w Wielkiej Brytanii.
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W pierwszym dziesiecioleciu XXI w. systematycznie roslo zainteresowanie Eu-
ropa Potudniowa, a w drugim — Srodkowo-Wschodnia. W latach 2010-2018 po-
wstaly tam Iacznie 92 produkcje, podczas gdy w czesci potudniowej — 81. Europa
Srodkowo-Wschodnia zyskata na popularnosci gtéwnie kosztem zachodniej cze-
Sci kontynentu. Bylo to zwiazane miedzy innymi z nizszymi kosztami realizacji,
wysokim poziomem rozwoju krajéw $rodkowoeuropejskich oraz zachetami fi-
nansowymi dla twércéw miedzynarodowych projektéw. Réwniez Europa P6l-
nocna stata sie z czasem atrakcyjna dla indyjskich filmowcéw, zwlaszcza w ostat-
niej dekadzie. Zmienita sie zatem zaréwno liczba filméw kreconych na catym
kontynencie (znaczny wzrost po 2010 r.), jak i regionalna struktura produkgji —
»stara” Europa (Zachodnia i Poludniowa) przestata by¢ tak atrakcyjna, na czym
skorzystaty kraje ze wschodu i pétnocy kontynentu.

Wykres 2. Skumulowana liczba filméw indyjskich nakreconych w Europie w latach 1980-2018 (klasy-
fikacja wedlug regionow)

Wzrost zainteresowania Europa dotyczyt nie tylko produkgcji bollywoodz-
kich, a wiec kina hindj, ale takze innych kinematografii indyjskich. Najlepiej ob-
razuje to klasyfikacja filméw wedlug gtéwnego jezyka realizacji (wykres 3). O ile
do konica lat 90. XX w. do pracy na planie w Europie dazyli wytacznie filmowcy
tworzacy w jezyku hindi, o tyle nieco p6zniej udziat ich filméw w zestawieniu
z innymi sukcesywnie spadat, by pod koniec badanego okresu, tj. w roku 2018,
osiagna¢ zaledwie 35,6 proc. Jezyk angielski stat sie drugim gtéwnym jezykiem
filméw indyjskich, co byto efektem realizacji coraz wiekszej liczby brytyjsko-in-
dyjskich koprodukgji. Pojawity sie réwniez utwory w jezyku telugu (Tollywood)
oraz tamilskim (Kollywood). Filmy w innych jezykach — bengalskim, kannada,
malajalam czy pendzabskim — cho¢ tacznie stanowity 11,3 proc. produkgji zre-
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alizowanych w okresie od roku 1991 do roku 2018, nalezaty do wyjatkéw w po-
szczegolnych latach. Od konca lat 90. XX w. w Europie byta obecna juz nie jedna,
lecz trzy kinematografie indyjskie (hindi, telugu i tamilska), przy czym ciagle
palme pierwszenstwa dzierzylo kino hindi ze swym bollywoodzkim modelem
organizacyjno-produkcyjnym.

Wykres 3. Filmy indyjskie zrealizowane w Europie w latach 1991-2018 (klasyfikacja wedlug gléwnego
jezyka filmu)

Czynniki rozwoju .,.globalnego Bollywood”
i przyczyny zainteresowania Europa

Zainteresowanie twércéw indyjskich Europa mozna wiazaé z postepuja-
cym umiedzynarodowieniem tamtejszego kina. W Bollywood przeplata sie to,
co globalne, lokalne i narodowe, a jego produkcje sa od dawna obecne na are-
nie miedzynarodowej'®. Poczawszy od przelomowych pod tym wzgledem lat 90.
kinematografia ta przeszia kilka fundamentalnych zmian, ktére spowodowaty
powstanie nowej — ekonomicznej i kulturowej — wrazliwosci® i sprawity, ze Bolly-
wood stal sie najwigkszym na swiecie skupiskiem komercyjnej produkcji filmowej i pod
kazdym wzgledem najszybciej rozwijajgcym sig®. Rozwojowi temu sprzyjaty dziala-
nia rzadowe, ktére ogdlnie rzecz ujmujac, stuzyty zaré6wno liberalizacji gospodar-
czej, jak 1 wzrostowi znaczenia klasy $redniej w Indiach. Te programy rzadowe,
ktére byly skierowane bezposrednio do branzy filmowej, umozliwily powstanie
nowych zrédet finansowania, doprowadzajac w ten sposéb do profesjonalizacji
produkgji filmowej. W potaczeniu z innowacjami technicznymi, globalng ten-
dencja do prywatyzacji i deregulacji nadawania oraz zwiekszeniem mobilnosci,
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zwlaszcza przedstawicieli klas lepiej sytuowanych, programy spowodowaty
bezprecedensowy rozwdj indyjskiego przemystu filmowego, ktérego przychody
wzrosty o 360 proc. w latach 1998-2005 i o kolejne 58 proc. w okresie 2001-2005%.
Réwniez potem wzrastaty one w imponujacym tempie: o 17 proc. w latach 2004-
-2007, 20 proc. miedzy rokiem 2008 i 2013% i 8 proc. miedzy 2016 i 2019%.

Istotnymi dziataniami wtadz panstwowych byto w tym kontekscie przy-
znanie w 1998 r. branzy filmowej statusu przemystu oraz podpisanie pie¢ lat péz-
niej ustawy o Banku Rozwoju Przemystu (Industrial Development Bank Act of 2003),
ktéra umozliwita filmowcom pozyskiwanie srodkéw z publicznych bankéw oraz
innych instytugji finansowych. Wczeéniej byli oni zalezni od prywatnych kredy-
téw bankowych lub pozyczek od przyjaciét, lichwiarzy, a nawet zorganizowanych
grup przestepczych. Z powodu zmian w polityce panstwa instytucje publiczne
mogly teraz udzielaé pozyczek tylko firmom, a nie osobom prywatnym, co ozna-
czato, ze przedstawiciele branzy filmowej musieli zarejestrowac lub w jaki$ spo-
s6b przeksztalci¢ swoja dziatalnoéé*. Doprowadzito to do wiekszej przejrzystosci
i bardziej profesjonalnego sposobu finansowania produkgji, co z kolei obnizyto
Sredni czas i koszty realizacji oraz umozliwilo przeznaczenie srodkéw na dystry-
bucje i marketing. Ponadto w 1999 r. rzad indyjski wydat zezwolenie na czestsze
bezposrednie inwestycje zagraniczne w produkgje i dystrybucje filméw?. Procesy
te zbiegly sie w czasie z pojawieniem si¢ nowych kanaléw dystrybugji cyfrowej
oraz sposobéw wyswietlania, co takze przyczynilo sie do zmiany wizerunku in-
dyjskiego przemystu filmowego.

Jednym z kluczowych elementéw rozwoju kina hindi byly jego rynki mie-
dzynarodowe, przede wszystkim te z silnymi diasporami indyjskimi jak brytyjski
i amerykanski, ktére od wczesnych lat 90. do potowy pierwszej dekady XXI w.
rozrastaly sie najszybciej. W 2005 r. Sudhanva Deshpande zwrécit uwage, ze fi-
nansowe zwroty z dystrybucji na zamorskim rynku liczacym okoto 20 min ludzi to mniej
wigcej 60 proc. srodkéw z dystrybucji na catym indyjskim rynku liczqcym | miliard lu-
dzi®*. Podczas gdy w 2000 r. miedzynarodowy przychéd Bollywood stanowit
6 proc., w 2009 r. warto$¢ ta wzrosta do 18 proc.”

Produkcjami, ktére zapoczatkowaly faze rozkwitu, byly tzw. filmy na po-
prawe humoru (feel-good movies), takie jak: Kim jestem dla ciebie... (Hum Aapke Hain
Koun..., rez. Sooraj R. Barjatya, 1994) czy — wySwietlane i wydane w Polsce na
DVD - Zona dla zuchwatych (Dilwale Dulhania Le Jayenge, rez. Aditya Yash
Chopra, 1995) oraz Cos sig dzieje (Kuch Kuch Hota Hai, rez. Karan Johar, 1998).
Odzwierciedlaty one przemiany spoteczne w Indiach, zwiazane miedzy innymi
ze zwiekszajacym sie konsumpcjonizmem, oraz odnosily sie do kwestii indyj-
skiej tozsamosci kulturowej. W utworach tych pojawiata sie takze postac ,do-
brego Hindusa” — cztowieka bogatego, kosmopolitycznego i mlodego, bedacego
niemal catkowitym przeciwienistwem biednych, ponurych i dumnych ze swej
przynaleznosci regionalnej bohater6w poprzedniego pokolenia?. Okazato sie to
szczegOlnie atrakcyjne dla Induséw mieszkajacych w USA czy Europie Zachod-
niej. Swiatowa dystrybucja filméw hindi za poérednictwem kanatéw telewizji
satelitarnej i kablowej, rozwdj Internetu i pojawienie sie urzadzenn mobilnych
jeszcze bardziej spopularyzowaty filmy hindi i ugruntowaty ich status jako glo-
balnego towaru kulturowego®.
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Aswin Punathambekar w ksiazce From Bombay to Bollywood: The Making of
a Global Media Industry®, ktéra zasadniczo dotyczy efektéw reform kina mumbaj-
skiego od konca lat 90. XX w., opisuje Bollywood jako relatywnie nowe zjawisko.
Autor odnosi sie do powstania telewizji satelitarnej i nowych mediéw cyfrowych,
a takze niezwykle szybko postepujacej konwergencji medialnej w Indiach jako
dodatkowych czynnikéw, ktére przyczynily sie do przeksztalcenia kina hindi
w transnarodowy i multimedialny przemyst kulturowy, funkcjonujacy pod na-
zwa , Bollywood”?. Jego poglad na to, czym jest Bollywood — mianowicie kom-
pleksowym zjawiskiem kulturowym, ktére rozwinelo sie z kina bombajskiego
dzieki programom rzadowym, nowym mediom i zwiekszaniu sie indyjskiej dia-
spory — jest bliski opinii Ashisha Rajadhyakshy, autora tezy o , bollywoodyzacji”
kina indyjskiego®.

Rajadhyaksha stosuje termin , Bollywood” na okreslenie zjawiska kulturo-
wego, ktére uwaza za rezultat przemian w kinematografii indyjskiej w latach 90.
XX w., wykraczajacego jednak poza same filmy®. Badacz wskazuje sukces filméw
hindi na rynkach zagranicznych, takich jak Wielka Brytania, Stany Zjednoczone
czy RPA, ifaczy go z coraz wiekszym znaczeniem, jakie dla indyjskich twércow
filmowych ma zar6wno eksport filméw, jak i same zagraniczne terytoria. Utwory
te maja szeroka miedzynarodowa publicznoé¢, wzmocnity réwniez role muzyki,
mody, reklamy i telewizji jako przemystéw pomocniczych dla branzy filmowej.
Rajadhyaksha rozréznia miedzy kinem hindi oraz przemystem kulturowym Bolly-
wood*, podkreslajac ze nie jest on indyjskim przemystem filmowym, a przynajmniej nie
jest tylko nim. (...) funkcjonuje wprawdzie w analogiczny sposéb, ale najlepiej bytoby go
postrzegac jako bardziej rozproszony konglomerat kulturowy, obejmujqcy wiele dziatan
dystrybucyjnych i konsumpcyjnych, od stron internetowych po nosniki z muzykq, od ka-
bléwki po radio. Jesli tak, to sam przemyst filmowy — okreslany tu wylgcznie w kontekscie
obrotéw kasowych oraz sprzedazy praw do druku i muzyki, czyli wszystkiego, co faktycz-
nie wraca do producenta — moze z definicji stanowic jedynie czesc, a nawet zaskakujgco
matq czes¢, catego przemystu kulturowego, ktéry caly czas jest ksztattowany i podlega
urynkowieniu®. W analizie Rajadhyakshy termin ,Bollywood” odnosi sie do dos¢
specyficznej narracji i sposobu prezentacji*®, a samo zjawisko moze zosta¢ uznane za
nowa, odrebng strefe produkcji kulturowe;® .

Analiza Aswina Punathambekara, opublikowana dziesie¢ lat po pra-
cy Ashisha Rajadhyakshy, zawiera opis dwéch dodatkowych czynnikéw, ktére
w istotny sposéb wplynety na rozwéj i popularyzacje Bollywood. Pierwszym
z nich byt boom multiplekséw w Indiach, ktéry przyczynit sie do zatarcia gra-
nic miedzy kinem artystycznym i popularnym; natomiast drugim — stopniowa
adaptacja do rodzimych warunkéw struktur i strategii zarzadzania podobnych
do tych znanych z Hollywood. W rezultacie powstata hybryda starego i nowego
systemu, poniewaz Bollywood ksztattuje sie przez produktywne, cho¢ czasem nietatwe
wspdtistnienie heterogenicznych praktyk kapitalistycznych, zdefiniowanych w réwnym
stopniu przez sieci pokrewieristwa i relacje miedzyludzkie, co tryby spekulacji i praktyki
zarzqdzania ryzykiem, ktére Hollywood uczynito rozpoznawalnymi globalnie®.

Rozwdj Bollywood jest determinowany przez czynniki transnarodowe —
zaréwno w wymiarze recepcyjnym, jak i pod wzgledem modelu produkgji. Prze-
myst 6w stanowi przyktad transnarodowych przeptywéw tresci medialnych, kté-
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re to tresci, cho¢ pochodza z danego kraju lub regionu i wiaza sie z konkretnymi
wartodciami narodowymi (w tym przypadku indyjskimi), sa skierowane takze
do odbiorcéw spoza tego obszaru. Jego kulturotwércza rola nie przektada sie jed-
nak na oddziatywanie ekonomiczne. To pokazuje, jak asymetryczny jest charakter
wspétczesnych przeptywéw medialnych. Cho¢ udziat Indii w globalnych przy-
chodach przemystu filmowego wzrést z 0,2 proc. w 2004 r. do 1,7 proc. w 2012 r.
(w 2007 r. osiagajac nawet poziom 2,2 proc.”), to status ekonomiczny kinemato-
grafii tego kraju pozostaje niewielki w poréwnaniu z ciagle dominujacym amery-
kanskim przemystem filmowym. Nalezy jednak pamieta¢, ze wartos¢ kulturowa
Bollywood zawsze byta wigksza niz jego wartosc rynkowa* ze wzgledu na duze zna-
czenie, jakie zjawisko to ma w samych Indiach, a takze w obrebie diaspory.

Bollywood zmienit sie znaczaco od swoich poczatkéw w potowie lat 90.
XX w. zaréwno w wymiarze strukturalnym, jak i tekstualnym. Niektére przemia-
ny zachodzace w indyjskim kinie popularnym mozna interpretowac jako mo-
dyfikacje lokalnej kultury filmowej przez wykorzystanie wptywéw globalnych.
Wyrazne ukierunkowanie na rynki zagraniczne w ciagu ostatnich dwudziestu lat
pozwala jednak réwniez na odwrotna interpretacje. Z tej perspektywy filmy in-
dyjskie bytyby poddawane procesowi westernizacji, przejawiajacej sie w umiesz-
czaniu w filmach elementéw kultury zachodniej*'. Moze to dotyczy¢ umiejscawia-
nia akcji w europejskich lub amerykanskich lokalizacjach, aby uczynié te fabuly
atrakcyjnymi dla zachodniej publiczno$ci i w ten sposéb jeszcze bardziej zwiek-
szy¢ zasieg ich oddziatywania. Taka strategia tworcza zaktada takze wiaczanie do
Sciezki dzwiekowej elementéw muzyki zachodniej, co nadaje tej warstwie filmu
egzotyczny sznyt. Pomimo tego zaréwno same filmy, jak i przemyst kulturowy,
ktéry sie na nich opiera, zachowuja oczywiscie rozpoznawalny indyjski charak-
ter ze wzgledu na ich zauwazalna odmienno$¢ od produkgji hollywoodzkich.
Utwory filmowe funkcjonuja w tym kontekscie jako szczegélna metonimia naro-
du przez popularyzacje dobrej wersji** rodzimej kultury. Bollywood stat sie w ten
spos6b marka® i stanowi soft power Indii*.

Bollywood Europe. Rola lokalizacji
europejskich w filmach indyjskich

Badania nad postrzeganiem Europy przez Induséw wskazuja, ze dla wiek-
szosci z nich jej kontynentalna czes$¢ jest w duzej mierze obcym, egzotycznym
miejscem o walorach turystycznych, do ktérego dostep ma tylko uprzywilejowa-
na warstwa spoteczenstwa®. W Indiach istnieje spory deficyt informagji o Starym
Kontynencie spowodowany w duzym stopniu wzajemna obojetnoscia i zaniedba-
niami w kontaktach, a takze permanentny brak wzajemnej wiedzy, ktéra w indyjskiej
pamigci zbiorowej zajmuje miejsce marginalne*®. Z punktu widzenia widowni filmowej
w Indiach Europa, czy szerzej: Zachdd, jest tylez nieznana, co odmienna, nie tylko
w sensie turystycznym, ale réwniez kulturowym. W odniesieniu do przedstawieri
kina indyjskiego Rosie Thomas podsumowata to nastepujaco: Zachdd jest nie tyle
miejscem, czy nawet kulturg, ile emblematem egzotycznej, dekadenckiej innosci, symbo-
lizowanej przez whisky, bikini, niekontrolowang seksualnosc i to, co jest postrzegane jako
brak ,szacunku” dla starszych i przetozonych, a takze (ze strony mezczyzn) dla kobiet* .
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Jednocze$nie Zachéd moze by¢ atrakcyjny wizualnie, jak réwniez stawac sie prze-
strzenia emancypacji i edukacji (w innym, negatywnym, ujeciu — takze alienacji,
anawet utraty tozsamosci). W zwiazku z tym lokalizacje europejskie petna w kinie
indyjskim dwie zasadnicze role: z jednej strony stanowia tto, na ktérym sa przed-
stawiane problemy czltonkéw diaspory; z drugiej funkcjonuja jako atrakcyjne i eg-
zotyczne krajobrazy. Sprébujmy przyjrzec sie blizej tym dwoém funkcjom, pomoze
to lepiej zrozumied przyczyny zainteresowania filmowcéw indyjskich Europa.

Oile Europa kontynentalna moze sie im wydawac egzotyczna, o tyle status
Wielkiej Brytanii juz jest nieco inny*. Swiadczy o tym wynik analizy ilosciowej
wskazujacy, ze indyjskie ekipy filmowe sa najbardziej aktywne w Wielkiej Bryta-
nii. Fakt ten nie zaskakuje, jako ze zyje tam najwieksza cze$¢ diaspory indyjskiej
(ok. 900 tys. os6b), a w filmach indyjskich czesto podejmuje si¢ watki emigra-
cyjne®. Wizerunek diaspory, czy tez samej Wielkiej Brytanii, jest jednak nierzad-
ko ambiwalentny. W obszernej analizie dotyczacej obecnosci kultury Bollywood
w tym kraju Lucia Krdmer podkre§la, ze w niektérych filmach ma ona rzeczywi-
Scie status szczegélny w poréwnaniu z innymi miejscami za granica, gléwnie ze
wzgledu na zwiazki kolonialne. Daje to filmowcom mozliwoé¢ nawiazania do
kwestii takich jak patriotyzm czy duma narodowa, zwtaszcza gdy udaje im sie
przeksztalci¢ na ekranie Wielka Brytanie w przestrzen indyjska i w ten sposéb
dokona¢ kontrhegemonicznego dyskursywnego zawtaszczenia lub odwréconego kolonia-
lizmu.

Jednak nawet wtedy, gdy w indyjskich filmach gléwnego nurtu siega sie
po scenerie brytyjskie po to, by krytycznie nawiazac¢ do roli Wielkiej Brytanii jako
bytego kolonizatora, (dominujacy) spos6b przedstawienia zycia diasporycznych
Induséw jako swoistej walki pozostaje w zasadzie niezmienny. I cho¢ aspekt kul-
turowy tych zmagan nie zawsze staje sie widoczny, jego obecno$¢ jest wyczu-
walna (dotyczy to na przyktad filméw, w ktdrych centralny konflikt czy rozwdj
fabuly nie jest zwiazany z zachodnim miejscem akgcji czy indyjskim pochodze-
niem bohateréw). Jak twierdzi Kaveri Devi Mishra, tym, co reprezentowane w kinie
Bombaju, nie jest nigdy diasporyczny Inny, ale jego wiasne, indyjskie (bledne) odczytanie
diaspory>. Z kolei Rachel Dwyer w odniesieniu do produkgji indyjskich powsta-
jacych w Wielkiej Brytanii zauwaza, ze Brytyjczyk w filmie hindi méwi po angielsku
z indyjskim akcentem, mieszka w domu, ktéry wyglada jak ekskluzywny budynek w indyj-
skiej metropolii (Iub po prostu plan filmowy) i ma taki styl zycia, ktéry nie jest rozpozna-
walny dla publicznodci brytyjskiej, ale moze by¢ dla widzéw gdzie indziej.

Motyw diaspory nie jest jednak warunkiem koniecznym realizacji da-
nej produkgji indyjskiej w Europie. Wielu twércéw wykorzystywato lokalizacje
brytyjskie wytacznie (lub prawie wylacznie) ze wzgledu na ich walory wizual-
ne. Rachel Dwyer i Divia Patel analizuja film Mitos¢ zyje wiecznie (Mohabbatein,
rez. Aditya Yash Chopra, 2000), w ktérym budynki uniwersyteckie w Oksfordzie
zastepuja fikcyjna indyjska szkote prywatna®. Architektoniczna powaga gotyc-
kich zabudowan nie tylko jest imponujaca wizualnie, ale takze przyczynia sie do
nadania miejscu akcji charakteru przestronnosci, surowosci i wrogosci emocjo-
nalnej. W wielu filmach indyjskich realizm scenerii odgrywa role drugorzedna,
istotniejsza jest ich malowniczo$¢, atmosfera czy symbolika. Czesto takze nie ma
znaczenia, ze zdjecia powstaja w Wielkiej Brytanii (a nie na przyktad we Frangji
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czy Islandii)*, zwlaszcza gdy — jak w Mitos¢ zyje wiecznie — lokalizacja brytyjska
nie ma zadnej konkretnej funkcji w obrebie diegezy.

A zatem producenci i osoby poszukujace lokalizagji (location scouts) poja-
wiaja sie nie tylko w miejscach, w ktérych zyje diaspora. Przyktadem tego byta
inadal jest Szwajcaria. Decyzja o wyborze tego kraju jako miejsca realizacji filméw
wydaje sie uzasadniona z wielu powodéw. Wspélpraca filmowa miedzy Indiami
i Szwajcaria zostata nawiazana dziesiatki lat temu, a pierwsza wspélna produkcja
powstata w 1964 r. Konflikt w Kaszmirze spowodowat, ze rezyserzy z Bollywood
zaczeli szukad krajobrazéw gorskich poza granicami Indii, a twércy kina hindi
z siedziba w Bombaju zainteresowali sie sceneriami alpejskimi®. Najwazniejszy
okres wspétpracy szwajcarsko-indyjskiej przypada na lata 90. i poczatek XXI w.,
kiedy to bollywoodzki rezyser Aditya Yash Chopra dwa, trzy razy w miesiacu
krecit w alpejskiej republice sekwencje muzyczne. Jego film Zona dla zuchwalych,
w ktérym pojawiaja sie liczne lokalizacje europejskie, zostal nakrecony w duzej
mierze w Szwajcarii i nadal jest wy$wietlany w indyjskich kinach®.

W filmach Chopry pojawiaja sie rézne krajobrazy: jeziora, rzeki, gory i taki,
a takze historyczne budynki i place. Ekranowe obrazy Szwajcarii — miejsca dzie-
wiczego i spokojnego, niemal niebianskiego — byly przyczyna wzrostu ruchu tu-
rystycznego z Indii do tego kraju, co wptyneto pozytywnie na rozwéj ekonomicz-
ny tamtejszych przedsiebiorstw”. W tym sensie indyjski rezyser niewatpliwie
przyczynit sie do dobrostanu i sposobu postrzegania Szwajcarii. Organizacja Swi-
tzerland Tourism uznata wkiad Chopry w popularyzacje kraju jako celu podrézy;
w 2002 r. twérca otrzymal od rzadu Szwajcarii nagrode Swiss Filmfare Award,
a nieco p6zniej zostat uhonorowany przez federacje za jej promocje przez dzia-
talnos¢ filmowa. W koricu, w roku 2015, przed hotelem Jungfrau w Interlaken,
jednym z ulubionych miejsc rezysera, postawiono jego pomnik.

Wspélpraca ze Szwajcaria pokazuje, w jakim stopniu w kinie indyjskim
mozna wykorzysta¢ krajobrazy europejskie oraz wspieraé turystyke filmowa.
Inne kraje Starego Kontynentu prébowaty nasladowac ten model, jednak w zad-
nym przypadku nie udalo sie to tak znakomicie. Jednym z przykltadéw udanej
kooperadji z innym regionem jest zrealizowany w konwengji kina drogi film Zyje
sig tylko raz (Zindagi Na Milegi Dobara, rez. Zoya Akhtar, 2011), w ktérym pojawiaja
sie plenery hiszpanskie. Indyjski widz poznaje tamtejsze obyczaje, tradycje kul-
turowe oraz styl bycia Hiszpanéw, ktérzy jawia mu sie jako ludzie zyjacy petnia
zycia. Same krajobrazy zyskuja za$ status bohatera.

Nieco inaczej rzecz ma sie w przypadku wykorzystania przestrzeni i kra-
jobrazéw europejskich jako malowniczego tta w sekwencjach piosenek, bedacych
wizualizacjami fantazji mitosnych bohateré6w. W tych momentach akcja zostaje
przeniesiona z gléwnej scenerii do innej (czesto obcej) lokalizacji, stanowiacej
,ekran umystu” (mindscreen) bohatera. Widz staje sie wtedy $wiadkiem jego my-
§li. Patrick Colm Hogan zwraca uwage, Ze jest to dos¢ popularny sposéb przed-
stawienia w filmach indyjskich®. Zazwyczaj sama sceneria, w ktdrej rozgrywa sie
fantazja, a zatem to, czy te czes¢ filmu krecono w Szwajcarii, Wielkiej Brytanii czy
w Polsce, jest nieistotna, to znaczy nie odgrywa znaczacej roli w fabule. Liczy sie
malowniczo$c¢ krajobrazu, a takze jego (potengjalna) egzotyczna atrakcyjnosé dla
indyjskiej publicznosci. Przestrzenie, a zwlaszcza budynki, przedstawione w ta-
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Syje sig tylko raz, rez. Zoya Akhtar (2011)

Czasem stonce, czasem deszcz, rez. Karan Johar (2001)
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kich sekwencjach umozliwiaja zazwyczaj ogélne — dokonujace sie na poziomie
geograficznym badz kulturowym - rozpoznanie miejsca akgji, jednak nawet jesli
obiekty i pejzaze nie zostana dokladnie zidentyfikowane, uruchamiaja skojarze-
nia z Zachodem oraz obcymi tradycjami.

Zakonczenie

Popularne kino indyjskie juz od dawna prébuje zaskarbi¢ sobie przychyl-
no$¢ zagranicznych widzéw. W latach 50. XX w. filmy Raja Kapoora byty hitem
w ZSRR. W Egipcie ogromna stawa cieszyli sie Mithun Chakraborty i Amitabh
Bachchan, w Japonii — Rajinikanth. Jednak dla publicznoéci zachodniej 6wcze-
sne filmy byly zbyt melodramatyczne, zawieraly za duzo scen $piewu i tafica.
Transformacja, do ktérej doszto w Indiach pod koniec ubiegtego wieku, obej-
mujaca liberalizacje gospodarki, rozwéj technologii informacyjno-komunikacyj-
nych, wzrost sily ekonomicznej i politycznej klasy Sredniej zaréwno w samych
Indiach, jak i w diasporze, doprowadzita do powstania ,, globalnego Bollywood”.
Za jego archetyp uznaje sie wspomniany juz film pt. Zona dla zuchwatych, bedacy
opowiescia o mitosci, dzieki ktérej udaje sie pokonac wszystkie przeszkody, w do-
datku rozgrywajaca sie na tle konfliktéw tozsamosciowych Induséw zyjacych za
granica. Produkcja odniosta spektakularny sukces, réwniez w $rodowiskach dia-
sporycznych; data wrecz poczatek nurtowi filméw zorientowanych na taka pu-
bliczno$é (widzowie bedacy cztonkami diaspory podzielali wartosci i preferencje
nowej indyjskiej klasy $redniej). W fabutach tego typu ktadziono nacisk na kwe-
stie takie jak mitos¢, rodzina i kultura indyjska, zarazem za$ rezygnowano ze scen
seksu i przemocy oraz obrazowania postaci przestepcéw czy macho. Odniesienia
do wspétczesnych probleméw spotecznych, w tym biedy, zostaly zarzucone na
rzecz fantazji i widowiska. Globalna indyjsko$¢ byla promowana przez piosen-
ke, taniec, kostiumy, scenografie i atrakcyjne lokalizacje, przez potaczenie kon-
wencjonalnej formy z technicznym wyrafinowaniem, tradycji z nowoczesnoscia.
Najwiekszymi hitami stawaty sie te filmy, ktérych twércy byli wierni tej formule.

Jeszcze do niedawna sukces Bollywood poza granicami Indii mozna byto
ttumaczy¢ migracja Induséw na Zachéd i poszukiwaniem przez diaspore symbo-
licznych zwiazkéw z odlegtym indyjskim domem. W pierwszej dekadzie XXI w.
sytuacja sie zmienita. Fenomen wykroczyt poza granice diaspory, a dodatkowo
zaczal funkcjonowac jako swoista marka narodowa. Przyczynita sie do tego réw-
niez polityka rzadu indyjskiego, ktéry dazyt do tego, by w miedzynarodowych
konkursach braty udziat nie tylko filmy artystyczne, ale i hity kasowe. Podczas
Festiwalu Filmowego w Cannes w 2004 r. mata niemiecka firma dystrybucyjna
Rapid Eye Movies zawarta umowe z producentem Yashem Joharem na rozpo-
wszechnianie Czasem storice, czasem deszcz (Kabhie Khushi Kabhie Gham, rez. Karan
Johar, 2001), ktéry byt pierwszym indyjskim filmem emitowanym w niemieckiej
telewizji. Wersja z dubbingiem, ktéra pojawita sie w programie popularnego ka-
natu RTL2 (o zasiegu kilku milion6w widzéw, ogladanego nie tylko w Niemczech,
lecz takze w Austrii), odniosta niespodziewany sukces. Rozpoczely sie regularne
transmisje telewizyjne w réznych krajach. W sklepach z azjatyckimi artykutami
spozywczymi, ktére do tej pory byly odwiedzane gtéwnie przez imigrantéw, nagle
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pojawili sie inni klienci, a w internecie zaczely powstawac strony fanowskie, petne
osobistych wyznan i fan fiction. Shah Rukh Khan, gwiazda kina indyjskiego, stat sie
ikona globalnej popkultury, co dokumentuje ksiazka SRK and Global Bollywood™.
Wraz z zainteresowaniem twdércéw indyjskich Europa rosto zaintereso-
wanie kinem indyjskim wéréd publicznosci na Starym Kontynencie, ktére bynaj-
mniej nie ograniczato sie do diaspory. Akcja filméw, ktére powstawaly w drugiej
dekadzie XXI w., byla czesto umieszczana w sceneriach egzotycznych dla Indu-
s6w, co stanowito jeden z gwarantéw sukcesu komercyjnego. Rola europejskich
lokalizagji w tym kontekscie z pewnoscia wymaga dalszych badan. Kompleksowe
studia zaprezentowane dotychczas dotycza w zasadzie tylko Wielkiej Brytanii®,
a poza Europa — Australii® i Hongkongu®. Interesujacym aspektem analizy by-
loby sprawdzenie, czy filmowe powiazania europejsko-indyjskie sa dwukierun-
kowe, a wiec czy europejscy filmowcy réwniez interesuja sie Indiami, a jeéli tak,
to jakie sa efekty owego zainteresowania (realizacje w Indiach, koprodukgje itp.).
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Profesor Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu,
pracownik naukowy i wykladowca na Wydziale Geogra-
fii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej
UAM. Jego badania dotycza gospodarki kreatywnej, miast
kreatywnych, ekonomicznych i przestrzennych mecha-
nizmow dzialania branz kreatywnych, gospodarki opartej
na wiedzy. Badania prowadzil w Polsce, jak i za granica,
jako wizytujacy pracownik naukowy na uniwersytetach
w Wielkiej Brytanii (University of Portsmouth, University
of Birmingham), Finlandii (Helsinki School of Economics),
Kanadzie (University of Toronto) i USA (Clark University).
Autor publikacji poswieconych gospodarce kreatywnej
oraz roli sektora kreatywnego w rozwoju miast i regionow,
m.in.: Gospodarka kreatywna i mechanizmy jej funkcjono-
wania. Perspektywa geograficzno-ekonomiczna (2017). Jest
kierownikiem polskiego zespolu miedzynarodowego pro-
jektu badawczego ,FilmInd - Indyjski przemyst filmowy
jako czynnik nowych powiazan spoleczno-ekonomicznych
miedzy Indiami a Europa”, realizowanego w ramach ini-
cjatywy EqUIP (EU-India Platform for Social Sciences and
Humanities).

Krzysztof Stachowiak
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Malwina Balcerak Doktorantka na Wydziale Geografii Spoleczno-Ekono-
micznej i Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu im. Ada-
ma Mickiewicza w Poznaniu. Jej badania koncentruja sie na
sztuce publicznej (rola sztuki publicznej w rozwoju miast),
geografii filmu, geografii kultury oraz festiwalizacji prze-
strzeni miejskiej. Jest czlonkiem zespolu miedzynarodo-
wego projektu badawczego ,FilmInd - Indyjski przemyst
filmowy jako czynnik nowych powigzan spoleczno-eko-
nomicznych miedzy Indiami a Europg”, realizowanego
w ramach inicjatywy EqUIP (EU-India Platform for Social
Sciences and Humanities).
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Bollywood; Exotic Europe: Escapades of Popular Indian Cinema into

Europe the Old Continent in the 21 Century

The paper aims to determine the scale of the use of Eu-
ropean locations in popular Indian cinema and to explain
the factors influencing Indian cinema’s interest in Europe.
The first part analyses the number of Indian productions
in Europe, their spatial structure (by country and region)
and their changes over time. This analysis showed that in-
terest in European locations in Indian cinema increased
significantly in the first decades of the 21st century. There-
fore, the following sections of the article attempt to explain
this increase and outline its cinematic consequences. The
authors discuss the transformations that have taken place
in the Indian film industry, resulting in the emergence of
a “global Bollywood”. An attempt is then made to synthesise
Indian cinema’s interest in Europe by discussing the role of
European locations in Indian films.




Kwartalnik Filmowy 120 (2022) s. 46-66
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