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Ksigzka Maryli Hopfinger na pierwszy oglad jest
jedng z wielu publikacji na temat zmian w komunikacji
kulturowej, jakie dokonaty si¢ w pierwszym dwudzie-
stoleciu III RP. W tym samym roku bowiem (réwniez
nieco wczesniej 1 pozniej) ukazato si¢ w Polsce przy-
najmniej kilka obszernych prac dotyczacych tej pro-
blematyki, nie wspominajac o licznych tekstach
w czasopismach. A jednak dopiero Maryli Hopfinger
udato si¢ catosciowo przedstawi¢ rzeczywiste prze-
miany. Ksigzka ta wyréznia si¢ specyficzng dla autorki uwaznoscia, obiektywiz-
mem, dystansem i umiarkowanym optymizmem co do prognoz wobec literatury
i innych przekazow medialnych w czasie upowszechniania si¢ technologii cyfrowej
i Internetu, a co za tym idzie hipertekstu i rzeczywisto$ci wirtualnej. Celowo nie
dodaje ,,w Polsce”, jakkolwick autorka wiaczajac do tytutu zapis ,,po 1989 roku”,
wskazuje, ze interesuja ja ,,polskie realia” (taka nazwa opatrzyla pierwszy punkt
podrozdziatu Sytuacja mediow: zmiana kultury?) zwlaszcza ,,po przetomie”, czyli
,»po 1989 roku”. W moim przekonaniu ta informacja zostata dodana raczej w trosce
o polskiego czytelnika (i odbiorce przekazéw medialnych), analizujacego i inter-
pretujacego fakty kulturowe i spoteczne dziejace si¢ w tym czasie w kraju, a nie
po to, by opisacé relacje zachodzace pomigdzy literaturg w tradycyjnym rozumieniu,
jej nowymi formami, filmem, serialami telewizyjnymi i w ogéle mediami elektro-
nicznymi ,,po 1989 roku”.

Autorka, przez pryzmat rodzimych realiow (np. transformacja ustrojowa 1989
roku i wybuch ,,polskiej wolnos$ci”, pojawienie si¢ nowych mozliwosci dla twor-
cow, srodkow przekazu i odbiorcéw; opoznienie — w stosunku do USA i Europy
Zachodniej — wejscia technologii cyfrowej i Internetu), stara si¢ utatwié zrozumie-
nie dos¢ naglego przeciez zderzenia §wiata literatury i mediéw z polityka i w ogodle
ze zmianami w Polsce. Czyni to, gldwnie opierajac si¢ na ciagle najbardziej inte-
resujacych odbiorcow przekazach fabularnych (od powiesci, przez film autorski,
sluchowisko radiowe, telewizyjne formy serialowe, po gry komputerowe).

Jakkolwiek Maryla Hopfinger uwzglednia najwazniejsze wydarzenia z zycia
literackiego w Polsce, jej wywod jest uniwersalny i dotyczy ogolnie rekonfiguracji
komunikacji spotecznej, w tym zjawisk sprzyjajacych rozwojowi przekazow inter-
aktywnych i kultury uczestnictwa w ogole. Literatura (rowniez audialna i elektro-
niczna) oraz gry komputerowe sg widziane jako typowe dla cywilizacji zachodniej
ostatniego dwudziestolecia. Liczne odwotania do tekstow swiatowych autorytetow
na temat zmiany miejsca literatury w komunikacji kulturowej, ksztaltowania si¢
innych jej wymiaréw, tylko sporadycznie odnosza czytelnika do polskich przykta-
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dow. Tym bardziej wigc zrozumiate, ze autorka wnikliwie przyglada si¢ szczego6l-
nemu przypadkowi konwergencji po polsku, jakim jest WiedZzmin Andrzeja Sap-
kowskiego — dowdd na udany zwigzek rodzimej marki literackiej z popkulturg
W najszerszym rozumieniu. Autorka nie ograniczyta si¢ jednak do polskiego dwu-
dziestolecia ,,po 1989 roku”; czyni ksigzke otwarta na makrozjawiska, jakkolwiek
stara si¢ wskazywac typowos¢ uwarunkowan zycia literacko-kulturowego w naszej
skali, pamigtajac o zwigzku wolnosci, potrzeb i mozliwosci komunikowania si¢
w ,,nowej” Polsce i na dodatek ,,osieciowane;j”.

Lektura ostatniej ksigzki Hopfinger jest duza przyjemnoscia dla wszystkich,
ktorzy mysla podobnie jak autorka, czyli nadal preferuja tradycyjna ,,kulture druku”
oraz okrzepte juz ,,nowe media” sprzed epoki Internetu z autorskim filmem fabu-
larnym na czele. Rozumieja jednak, akceptuja, a wielu juz dawno polubito multi-
media, tym bardziej te o proweniencji literackiej. Te ostatnie powstaly w wyniku
tzw. rozsuni¢cia typograficznego, rozwoju audiosfery, pisma elektronicznego, czyli
procesu odchodzenia od papieru na rzecz nowych urzadzen i programéw kompu-
terowych dopasowywanych do zmieniajacych si¢ potrzeb odbiorcow. Maryla Hop-
finger podkresla perspektywy technicyzacji, a teraz mediatyzacji, dla literatury,
filmu i gier, oferujacych alternatywne mozliwosci percepcji gotowych tekstow
w sensie semiotycznym, ale przede wszystkim begdacych szansg indywidualnego
rozwoju tworczego, intelektualnego, osobowosciowego, estetycznego. Wedtug au-
torki: Dzieki tym praktykom, zmieniajgcym, uzupelniajgcym czy proponujgcym
nowe znaczenia, mozliwe staje si¢ wigczenie do szerszego obiegu roznych punktow
widzenia w wielu kwestiach, krytyczne przepracowanie ofert majgcych stempel
profesjonalizmu. W konsekwencji rozszerza sig interaktywny paradygmat kultury
i jego partycypacyjny charakter (s. 258).

Ksigzka ta jest kolejng proba Maryli Hopfinger przedstawienia sytuacji, w ja-
kiej znalazt si¢ dzisiaj przekaz fabularny. Autorke bardziej fascynuje jednak sto-
sunek wspotczesnego odbiorcy do swiata komunikacji, ktorej jest uczestnikiem.
Zastanawiaja ja jego rozne (zmienne) zachowania zarowno wobec klasycznych
form opowiadania, jak i wobec fabut otwartych coraz cz¢séciej obecnych w na-
szym zmediatyzowanym otoczeniu sprzyjajacym przekraczaniu granic percepcji,
czerpaniu satysfakcji z szansy wyjscia z bierno$ci opartej na projekcji i identy-
fikacji. Oczywiscie nadal nikt nikomu nie zabrania i nie przeszkadza czerpad
przyjemnosci z filmu (autorskiej calosci zamknietej), a tym bardziej z literatury
drukowanej — napisanej, zredagowanej, opracowanej typograficznie w ksigzce
(s. 130).

Maryla Hopfinger zwraca uwage na zyskujace na znaczeniu nowe trendy i mo-
dele kontaktéw odbiorcy z literaturg, mediami i za posrednictwem medidéw. Nie-
watpliwie prezentacja tekstow kultury na nos$nikach cyfrowych, cho¢ opartych na
bogatych i roznorodnych doswiadczeniach literackich i filmowych (s. 261), moze
prowadzi¢ do nowych, gltebszych form identyfikacji odbiorcy z ich trescig. Nowe
formy tekstow dzigki interaktywnym mechanizmom funkcjonuja w cyberprzes-
trzeni, prowokujac odbiorcow do zmierzenia si¢ z zaproponowanym przez autora
(bywa, ze przy wspotpracy internautow) konceptem. Wykorzystujac interaktywny
interfejs komputera do naszych potrzeb, przemyslen i reakcji, w jakim$ sensie in-
westujemy we wiasng kreatywno$¢. Cyberseriale i gry komputerowe — zdaje si¢
przekonywa¢ autorka — zachgcajg do wyborow rozwigzan, ktdre wydaja si¢ bardziej
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przekonujace niz inne w powiesci (rowniez w sieciowej powiesci graficznej),
w ilmie, stuchowisku, grze dost¢pnej w Internecie.

Autorka wnikliwie przyglada si¢ wspotczesnej kulturze literackiej i medialne;.
Nie probuje zestawiac tych swiatdw jako spdjnych, osobnych czy innych. Nie kon-
trastuje powiesci, filmu autorskiego, serialu czy gry fabularnej i nie doszukuje si¢
powinowactw. Probuje zrozumie¢ rézne kategorie odbiorcow, ktorych wybory
zmierzaja w odmiennych kierunkach. Co najwyzej czasami pokazuje podobienstwa
i roznice w metodzie konstruowania opowiadania czy reagowania odbiorcow na
nie. Bez krytycyzmu i ze zrozumieniem odnosi si¢ do uczestnikéw sceny komuni-
kacyjnej skoncentrowanych na serialowych ,,czytankach” czy sesjach gier kompu-
terowych. Thumaczy przy tym taktownie, iz kazdy ma prawo do czerpania
z zasobow kulturowych wedhug wlasnego uznania. Nie ma nic przeciwko tatwym
i przyjemnym, kuszacym interaktywnoscia i zabawa przekazom i stowarzyszonym
z nimi narzedziom cyfrowym. Dostrzega 1 wskazuje perspektywy wynikajace z di-
gitalizacji i przesuni¢¢ na scenie komunikacyjnej w strong¢ interaktywno$ci, wir-
tualnosci i konwergencji. Zwlaszcza dwie pierwsze czesci ksiazki (Wspolczesny
kontekst kulturowy. Po dwoch dekadach oraz Odmiany literatury. Ksigzka literacka
dzisiaj) sg przejrzystym omowieniem réoznych praktyk literackich funkcjonujacych
razem i obok siebie, ktore wzbogacity rynek druku oraz mediéw elektronicznych,
zwlaszcza tych rozwijajacych si¢ w przestrzeni internetowe;.

Maryla Hopfinger pozostata wierna stanowisku refleksyjnego przygladania si¢
zachodzacym na naszych oczach zmianom w relacjach w swiecie literatury i innych
mediow. Konsekwentnie postepuje wedlug tej samej co zawsze metody: probuje
rozpozna¢ sytuacje, przedstawia stan badan i wlasne stanowisko, przybliza i stara
si¢ zrozumie¢ tendencje i zachowania komunikacyjne. Czyni tak, wychodzac
ze stusznego przekonania, ze nie da si¢ dzisiaj oceni¢ skutkow (korzysci i strat) —
ani z punktu widzenia nadawcow (tworcoéw i dystrybutoréw), ani odbiorcow tresci
przeptywajacych w sieci czy poza nig — gdyz proces zmian dopiero si¢ rozpoczat.
Alternatywne uzytkowanie roznych mediow, taczenie przekaznikow starych i no-
wych, mozliwo$¢ dowolnego spotkania potaczonych medidw elektronicznych, bez-
karnos¢ opuszczania sieci i powr6t do tradycyjnej lektury czy rozmowy z drugim
cztowiekiem ,,w realu” to normalno$¢ w przestrzeni komunikacyjnej od ostatniej
dekady XX stulecia.

Hopfinger nie zaskakuje nas zatem zmiang pogladow wobec przemian, ktore
dokonaty si¢ w komunikacji pod wptywem nowych doswiadczen technologicznych
czy, szerzej, kulturowo-cywilizacyjnych. Proces zmian od kultury druku (pisze
o rozsunigciu typograficznym — od Mallarmégo do konkretystow wizualnych) ku
audiowizualnie przeksztalcanym formom literackim (fabularnym) do§wiadczanym
za pomocg réznych urzadzen wyposazonych w ekrany badaczka zauwazyta juz
dawno i w kazdej kolejnej wypowiedzi konsekwentnie potwierdza akceptacje dla
r6znorodnos$ci 1 zmiennoS$ci preferencji komunikacyjnych. Sama od kilku dziesig-
cioleci obserwuje stare i nowe media (teraz rowniez ,,nowe nowe”), niezmiennie
deklarujac gotowos¢ zrozumienia dla dopiero co rozpoczetego procesu rekonfigu-
racji komunikacji spoteczne;.

W recenzowanej ksigzce zostaly zaprezentowane najwazniejsze i najbardziej
popularne typy kultury i warianty naszego w nich uczestnictwa. Autorka ze szcze-
g6lng uwaga przyglada si¢ przekazom fabularnym. Interesuja ja determinanty
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przedstawiania, wyborow, percepcji i aktywnych reakcji na zroznicowane i docie-
rajace do odbiorcy wielokanatowo komunikaty o charakterze narratywnym. Zwraca
uwage na kumulacje praktyk i do§wiadczen komunikacyjnych, jakie nastapity na
przetomie XX i XXI stulecia, podkreslajac jednoczesnie fundamentalna rolg jezyka.
Zauwaza, jak najnowsze media wptywaja na pozostale, jak skltaniajg nas do no-
wych umiejetnosci, jak powodujq zmiane naszych przyzwyczajen (s. 25). Fakt do-
minacji na scenie komunikacyjnej przekazow audiowizualnych bynajmniej nie
dyskredytuje pozostatych. Literatura i media tworza dzi$ nowg, wspolng platforme,
na ktorej spotykajq sie wszystkie znane wczesniej sposoby wypowiedzi i powstajq
nowe (s. 13). To uczestnicy decyduja, czy nadal chcg tradycyjnej lektury (czy no-
wych odmian literatury shuchanej, czytanej i nawigowanej dzigki no$nikom cyfro-
wym), maja ochote obejrze¢ film lub serial (w kinie, przed telewizorem, uzywajac
tabletu etc.) lub pogra¢ ,,na komputerze”. Autorka wyraza przekonanie, ze skala
oddzialywania wspolczesnych mediow jest ogromna, stwarza niespotykane mozli-
wosci. Moze sprzyjac¢ aktywnosci i kreatywnosci (s. 24), ale to jezyk jest (...)
wspolny dla literatury i dla mediow, cho¢ przejawia si¢ w nich inaczej (s. 27).

Ksigzka jest cato§ciowym wykladem na temat zmian na wspotczesnej scenie
komunikacyjnej przede wszystkim z perspektywy odbiorcy. Jest pochwala dla krea-
tywnosci czlowieka w poszukiwaniu nowych, cickawszych, satysfakcjonujacych
form komunikacji. Nie oznacza to, zdaniem autorki, ze w dominujacym, audiowi-
zualnym typie tej komunikacji preferujagcym interaktywnos¢ nie bedzie zapotrze-
bowania na literaturg czy film autorski. Nosniki cyfrowe i przestrzen internetowa
staty si¢ wrecz ,,laboratorium” rozwoju nowych gatunkéw i metod ,,opowiadania
Swiata”, zatem przede wszystkim dla literatury. Nie ma wi¢c powodu sadzi¢, ze
mamy do czynienia z zerwaniem do§wiadczen komunikacyjnych i zanikaniem roli
stowa drukowanego. Autorka twierdzi, iz: Przeobrazenia komunikacyjne wplywajq
na sytuacje literatury — sztuki stowa, ktora zyskuje nowe nosniki, wkracza na nowe
obszary, znajduje nowych odbiorcow (s. 23). Jednoczesénie zdaje sobie sprawe, ze
nie jest to poglad podzielany przez wszystkich teoretykow nauki o komunikowaniu.
Przybywa przeciez gtosow wskazujacych, ze formaty audio i wideo stopniowo
przejmg wigkszos¢ uzytkowo-komunikacyjnych funkcji tekstu '. Stanowisko Hop-
finger to obrona réznych wariantdw uczestnictwa na scenie komunikacyjnej pod-
legajacej szybkim przeobrazeniom technologicznym i zaleznej od zmieniajacych
si¢ potrzeb odbiorcéw. Do pewnego stopnia jest w nim jednak ukryte przestanie
(zyczenie, wiara w madro$¢ ludzi?), ze spuscizna po Gutenbergu jest na tyle wazna
i magiczna dla naszego umyshu, iz nie moze zosta¢ zaprzepaszczona, co najwyzej
bedziemy czytac inaczej i inne ksigzki, ale to ciagle bedzie oddziatujace na nas
tworcze stowo.

Wywaod Maryli Hopfinger moze si¢ wydawacé umiarkowanie zachowawczy,
gdyz badaczka nie odnosi si¢ do skrajnie krytycznych prognoz co do przysztosci
literatury, jakkolwiek wie o ich istnieniu. W moim przekonaniu jednak wtasciwie
sytuuje literature i inne media w przestrzeni internetowej i na scyfrowanej platfor-
mie komunikacyjnej. Wykazuje przy tym ciepty dystans i obiektywizm w widzeniu
medidéw cyfrowych. Ksigzka jest tez wolna od banalnej krytyki Internetu, przy jed-
noczesnej pochwale dla wczesniejszych standardow komunikacyjnych. Autorka
nie przyjmuje do wiadomosci catkowitego prymatu nowej audiowizualnosci, jaka
obowigzuje w sieci. Konsekwentnie nie wieszczy konca epoki papierowych me-
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diow i ksiazki cyfrowej, natomiast zdaje sobie spraw¢ z rosnacej na nowo potegi
stowa audialnego (kosztem druku), ale tylko tam, gdzie nie da si¢ go zastapic¢ ko-
munikatem audiowizualnym. Nie widzi jednak tez powodu do zaloby po papierze.
Jest pragmatyczna i rozumie, iz za ceng rezultatu natychmiastowego dostgpu do
pozadanej tresci (oraz wptywu na edycje przekazu), wigcej osob przekona si¢ do
korzysci z przeptywu impulséw w sieci i urzadzen przechowujacych dane w postaci
plikow cyfrowych. Poki co mozemy cieszy¢ si¢ mozliwoscig wyboru.

To lektura zadowalajaca tych, ktérym nie jest oboj¢tna sytuacja ,,starych me-
diow”, w tym dziennikarzy, nauczycieli, bibliotekarzy (to tej grupie najtrudniej jest
si¢ pogodzi¢ z postgpujaca marginalizacja ,,prawdziwych” ksigzek i czasopism,
jakkolwiek juz dawno ,,przygarneta” do ksigznic zbiory na no$nikach cyfrowych).
Sady Hopfinger, ze ksigzki i pozostate media maja szans¢ na wspotistnienie na sce-
nie komunikacyjnej, jak si¢ wydaje, sa satysfakcjonujace dla wszystkich przeko-
nanych o pierwszorzgdnym wptywie literatury i stowa drukowanego na rozwdj
jednostki i spoteczenstwa, doceniajacych zamyst kompozycyjny zadrukowane;j
strony, ale tez rozumiejacych, iz XXI wiek nalezy do komunikacji na no$nikach
uwolnionych od materialnosci.

Literatura i media. Po 1989 roku moze by¢, z punktu widzenia polskiego od-
biorcy, dopelnieniem wiedzy o rekonfiguracji sceny komunikacyjnej wynikajacej
z lektury rozwazan Lva Manovicha (Jezyk nowych mediow), Asy Briggsa i Petera
Burke’a (Spofeczna historia mediow: od Gutenberga do Internetu) oraz Paula Le-
vinsona (Nowe nowe media). Jednocze$nie spina szczegdtowe rozwazania $wiato-
wych autorytetow i pokazuje, ze w ostatnich dekadach podobnie dzieje si¢
w Polsce.
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