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Czy moze by¢ bardziej wolna domena tworczos$ci niz sztuka uliczna? Artysta
graffiti nie pyta nikogo o pozwolenie, robi, co mu si¢ podoba, gdzie mu si¢ podoba
i kiedy mu si¢ podoba. Ta wolno$¢ ktuje wielu w oczy: tych, ktoérych wolny artysta
bierze sobie za cel, wladze miejskie, wtascicieli posesji, na ktorych pojawito si¢
nieproszone dzieto, a takze wszystkich, ktorzy boja si¢ jakichkolwiek przejawow
nickontrolowanej ekspresji. Ale sztuka uliczna to potgga — jest widoczna, jest dys-
kutowana, trafia do kazdego. Dlatego tez skrycie toczy si¢ o nig walka. To walka
o rzad dusz.

Jean Baudrillard uwielbiat graffiti i chetnie je fotografowat. Uwazat, ze jest to
jedyne prawdziwie demokratyczne medium, nad ktérym nikt nie moze mie¢ pelne;j
kontroli '. Niedawny glosny film Wyjscie przez sklep z pamigtkami (2010), zreali-
zowany przez Banksy’ego, jednego z najstawniejszych artystow ulicznych, poka-
zuje, jak bardzo tatwo i w tej dziedzinie o manipulacje. Skonczyly si¢ czasy
niewinnosci street artu, zaczeta si¢ walka o pienigdze. Graffiti trafito do galerii i na
aukcje. A takze stato si¢ przedmiotem zainteresowania wielkich firm i korporacji.

Jednym z bohaterow filmu Banksy’ego jest Shepard Fairey, ktorego pamigtam
z wezesnych lat 90. jako studenta Rhode Island School of Design. Chetniej jezdzit
na deskorolce, niz chodzit na zajecia. Mial jednak glowe do intereséw i jeszcze
podczas studidéw otworzyt firme odbijajaca na zamowienie obrazki na podkoszul-
kach. Nie chce jednak, by to, co napisatem, brzmiato deprecjonujaco. Podziwiam
Sheparda i uwazam go za jednego z autentycznych wielkich artystow street artu.
Jeszcze przed zrobieniem dyplomu Fairey stat si¢ artysta kultowym jako tworca
naklejki z podobizng zapasnika zwanego André the Giant (podobno zreszta, po
matce, polskiego pochodzenia; zmart w 1993 r. w wieku 46 lat). Uproszczona,
sprowadzona do kilku kresek i plam fizys olbrzyma zostata wkroétce opatrzona tek-
stem: OBEY (PODPORZADKUIJ SIE). Akcja rozklejania naklejek, ktora poczat-
kowo robili deskorolkarze — koledzy artysty — nigdy si¢ zreszta nie skonczyta
i wcigz w roznych miejscach na Swiecie napotykam rozkazujace oczy André spog-
ladajace na mnie ze znakéw drogowych, szyb sklepowych, zderzakoéw samocho-
dowych i innych niespodziewanych miejsc.

O Faireyu zrobilo si¢ naprawde glosno w mediach z powodu zaprojektowanego
w 2008 1. plakatu z portretem przyszitego prezydenta Stanow Zjednoczonych Ba-
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racka Obamy, pod ktorym zostat umieszczony napis: HOPE (nadzieja). Plakat ten,
aczkolwiek nigdy oficjalnie niewykorzystany w kampanii prezydenckiej Obamy,
stat si¢ jednak niemal jej logo i trafit na oktadki wielu wysokonaktadowych cza-
sopism. Zakupila go do swojej kolekcji nawet Narodowa Galeria Portretu w Wa-
szyngtonie. Stawa plakatu wzrosta jeszcze bardziej, gdy prasa dowiedziata si¢
0 wojnie toczonej przez jego autora z agencja Associated Press. Ta ostatnia oskarzyta
Faireya o bezprawne uzycie fotografii zrobionej przez Manniego Garcig. Artysta kon-
tratakowat i w pozwie ztozonym przeciwko Associated Press domagat si¢ z kolei
uznania swojego prawa do wykorzystania cytatu. Prawnicy Faireya argumentowali,
ze przetworzyl on zwyczajng fotografi¢ prasowa w mocny, wyabstrahowany i wy-
idealizowany obraz, zawierajqcy sugestywne nowe znaczenie i odmienng wymowe >.
Niestety Fairey popetit blad: udowodniono mu, ze fotografia, ktéra przedstawit jako
wzor dla plakatu HOPE, nie byta zdjeciem, ktorym si¢ rzeczywiscie postuzyt. Nato-
miast Garcia oswiadczyl, Ze to on, a nie Associated Press, jest wlascicielem praw do
wykorzystanej podobizny Obamy i ze pomimo wszystkich watpliwosci natury praw-
nej w gruncie rzeczy jest dumny ze swojego udziatu w dziele Faireya.

Sprawa mig¢dzy artystg i agencja ciggnela si¢ przez dwa lata, az wreszcie zna-
lazta nieoczekiwany finat: w styczniu 2011 r. obie strony ogtosity, ze doszty do po-
rozumienia i planuja teraz razem wypusci¢ na rynek owoce wspotpracy Faireya
i fotograféw Associated Press.
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Mozna by powiedzie¢, ze ta historia wojny artysty z wielka korporacjg zakon-
czyta si¢ happy endem. Ale czy rzeczywiscie? Czy aby jednak z ogloszeniem tej
ugody nie zabito ostatecznie wolnego, spontanicznego ducha sztuki ulicy, i tak juz
mocno nadwyrezonego manipulacjami dealerow? Film Banksy’ego znakomicie
pokazuje, jak bardzo nieodporna na korupcyjne propozycje jest ta najwolniejsza
ze sztuk. Wyjscie przez sklep z pamigtkami opowiada histori¢ niejakiego Thier-
ry’ego Guetty z Los Angeles (postaci autentycznej, chociaz zapewne wykreowanej
w duzym stopniu przez samego rezysera), ktory — zainspirowany przez przyjaciot
grafficiarzy — przyjmuje pseudonim Mr. Brainwash, sprzedaje swoj sklep i cale
uzyskane w ten sposob pienigdze z sukcesem inwestuje w wypromowanie siebie
na waznego artyste street artu. Wystawa Brainwasha rzeczywiscie si¢ odbyla
z wielkim hukiem w wynajetej na ten cel hali i przyniosta ,,autorowi” milionowe
zyski. Jej konsekwencja, o czym film juz nie wspomina, jest kolejny proces sagdowy
o wykorzystanie w jednej z eksponowanych prac cudzego zdj¢cia bez uzyskania
na to zgody wiasciciela praw. Wciaz jednak nie wiadomo, jaki udziat w pomysle
wystawy (a moze 1 w produkcji zaprezentowanych na niej dziet) miat sam Banksy.
Mamy tu zapewne do czynienia z genialng mistyfikacja, ktora zadziatata i obnazyta
mechanizmy rzadzace wspotczesnym rynkiem sztuki.

Tak wigc oto graffiti okazato si¢ dobrym towarem i trafito do galerii oraz mu-
zeo6w. Nie jest to jednak mariaz idealny i od czasu do czasu co$§ w nim zgrzyta.
Otwarta w koncu 2010 r. w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Los Angeles wystawa
Art in the Streets (Sztuka na ulicy), reklamowana jako pierwsza na taka skalg mu-
zealna prezentacja street artu w USA, zaczela si¢ glo§nym skandalem. Jeffrey
Deitch, dyrektor placéwki i inicjator wystawy, zdecydowat o zamalowaniu — jesz-
cze przed odstonigciem — specjalnie na t¢ okazje zamoéwionego muralu wloskiego
artysty Blu, skadinad takze twoércy nowatorskich i wielokrotnie nagradzanych fil-
moéw animowanych Muto (2008) i Big Bang Big Boom (2010). Mural przedstawiat
owinig¢te jednodolarowym banknotem trumny i oczywiscie nawigzywat do amery-
kanskiej interwencji w Iraku i Afganistanie. Dzieto Blu znalazto si¢ w sasiedztwie
szpitala dla weteranow wojennych i cmentarza amerykanskich zotierzy pocho-
dzenia japonskiego, ktorzy polegli w drugiej wojnie $wiatowej. Wywotato to pro-
testy, w wyniku ktérych Deitch zostal zmuszony do bezpowrotnego usunigcia
muralu. Z kolei Blu, wraz z chérem sympatyzujacych z nim artystow, oskarzyt dy-
rektora o cenzurowanie sztuki. Deitch ttumaczyt sig, ze to wtasnie z powodu po-
zostawienia artystom catkowitej swobody wypowiedzi i nieingerowania w ich
projekty doszto do incydentu. O dziwo Deitcha wziat w obrong nie kto inny, jak
Shepard Fairey. W wywiadzie przedrukowanym na wielu stronach internetowych
nazwat dyrektora obroncg tego rodzaju sztuki, ktory ulegl naciskom nie tyle opinii
publicznej, ile swojej rady nadzorczej, ktérej cztonkowie wyktadaja pienigdze na
dziatalno$¢ muzeum i nie cheq byé widziani w zlym $wietle 3. Obrona ta ma jednak
pewna wade: miesigc pozniej ukazata si¢ najwazniejsza, jak dotychczas, ksigzka
o Faireyu, ktorej wspotautorem jest Deitch *.

Na zamalowaniu pracy Blu nie skonczyty si¢ jednak kontrowersje zwigzane
z wystawa. Ot6z okazalo sie, ze gldownym doradcg przy niej zostat Roger Gastman,
autor kilku ksiazek o graffiti, ale takze biznesman osobiscie zaangazowany w ko-
mercyjne operacje zwigzane ze sztuka uliczng. Jego firma R. Rock Enterprises zaj-
muje si¢ miedzy innymi szukaniem dla grafficiarzy sponsoréw chcacych si¢
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reklamowac przez street art 5. Nie ma watpliwo$ci, ze mamy tu do czynienia z kon-
fliktem interesow.

Jezeli jednak kto$ sadzi, ze te skandale ostudzily zainteresowanie uznanych ins-
tytucji sztuka graffiti, to jest w duzym bledzie. Wystawa Art in the Street wyrusza
w ture. Kiedy ten numer ,,Kwartalnika Filmowego” dotrze do rak czytelnikow, za-
pewne bedzie mozna oglada¢ ja w prestizowym Brooklyn Museum w Nowym
Jorku. Inne muzea planuja podobne wystawy. Wiasciciele kalifornijskiego opinio-
tworczego tygodnika ,,LA Weekly” zamowili u angielskiego street-artysty Bena
Flynna, znanego jako Eine, wiclkie malowidto na calg fasade siedziby redakc;ji.
Graffiti jest cool, graffiti sprzedaje si¢ jak ciepte buteczki.

A co sig¢ stalo z naszymi rodzimymi krasnalami? Nikt juz ich nie chce? Czy
u nas zadna korporacja nie zamierza zbi¢ kapitalu przez przejecie street artu? By¢
moze nasi grafficiarze sg nieprzekupni i dlatego firma Adidas przyjeta inng taktyke:
zamiast kupowac street art, postanowita zawtaszczy¢ jej kultowe miejsce: mur
Wyscigéw Konnych wzdhuz ulicy Pulawskiej w Warszawie. Ten numer prawie si¢
udat. Na szcze$cie spontaniczna akcja internautow pozwolita uchroni¢ przynaj-
mniej cz¢$¢ unikatowego zespotu bezinteresownej sztuki. Ciekawe na jak dlugo?
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