O oknie wystawowym
ksiggarni im. Bolestawa Prusa

Na marginesach campu

JOANNA KULAS

Grudzien 2008 roku, Krakowskie Przedmiescie, \&éans. Dni coraz krétsze
okoto czwartej po potudniu na ulicach robj siemno, caly czas pada deszcz ze
$niegiem. Na sz¢seie iluminatorzy odwietlajlowy Swiat i Trakt Krolewski az
do placu Zamkowego jasnozottymi, delikatnie pobjakymi lampkami. Udekoro-
wane zostajsakze witryny sklepéw. Stenie nastroju okoto$ytiecznego w drugim
tygodniu grudnia siga zenitu.

Stojec pod wiataautobusowanaprzeciwko bramy gtéwnej Uniwersytetu, roz
gladasz sje podziwiasz wesote wystawy sklepowe, a ze ngjeftwidzisz te
organizowane przez kgjarnie Bolestawa Prusa, skupiasz siasnie na nich.
Gtoéwna atrakcjajest witryna promujea nowe publikacje kstkowe Wydawnic-
twa Literackiego (od lewejtaskawelonathana Littelle&GtambulOrhana Pamuka
Stuhrowie. Historie rodzinnderzego StuhraMoje zycie, mdj czalslarii ze Zdzie-
chowskich Sapiezynyiutobiografia na czterech tapach, czyli historidnej rodziny
oraz psow, kotow, koni, jezy, zétwi, wezydh.krewnychDoroty Suminskie;.

Przestrzeh wystawy zostata ograniczona czerwonyg@pierzeniem ze wzos-
rem ptatkdw $Sniegu, spoza ktdrego prawie nie widagtrza ksigarni. Na tej
ograniczajaej i jednoczesnie skupiajaj spojrzenie widza Sciance zavieszone
stare fotografie, mage zapewne przypomina¢ umieszczane w domach famia
we zdjeia rodzinne. Umocowano takze $wieczniki, duzyamdol zwisajay
z gory i uksztattowano po obu bokach duze chonekéwiatetek. CaloS¢ sprawia,
ze witryna jest dobrze widoczna, bowiem wyrdzi@swietlistoscia barwana tle
szarego tta kamienicy. Przed przepierzeniem ajhiatrzaego stoi wyscietany bia-
tym obrusem stét, a wlasciwie jego potowa, nadjttezawspomniane wyzej pozy-
cje. Potozone obok sztuéce sugerdm w czasie tego positku daniem gtdwnym [sa
ksiazki. Swiateczny stot zdohidakze kieliszki do wina, dwie éwiece, Pibiatych
dostawionych krzeset — a raczej przymocowanychta@ta &£h opar€.

Witryna ksiggarni Prusa imituje st6t wigilijny. W jego centruma sianku, nie
lezy rzecz jasna optatek czy figura Chrystusags Mydawnictwa Literackiego
Dla mniej bystrych akronim WL wyjasnigjiterki utozone na rancie poistotu,
najblizej patrzaego.

Dlaczego st6t jest potstolem? To gest zaproszeilaaspotencjalnego kupca,
ograny chwyt przedtuzajg przestrzeh wystawy na ujic&/pisujge go w kontekst
Bozego Narodzenia i wykorzystgjgego podstawowe atrybuty, organizatorzy wy-
stawy ustanawigjaens dodatkowy: stét wigilijny Wydawnictwa Litekéego jest
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otwarty dla wszystkich, Wydawnictwo jest tradycyjne (tzn. dobre) i jest jak rodzi-
na (anonimowe zdjecia rodzinne na przepierzeniu, gatunek ksazek w ,menu”:
dwie autobiografie, higtorie rodzinne). , Wyngimowanie” w reklamie dobrze ko-
jarzacych sig, rodzinnych &wiat, obchodzonych w Polsce wszak nie tylko przez wie-
rzacych katolikéw, nie budzi zdziwienia. Jest to przeciez okres wysokiego, jedi nie
najwiekszego w roku popytu. A prawa rynku juz dawno nauczyty sprzedawcow
korzystat z takig okazji.

W witrynie ksiegarni Prusa w Warszawie jest jednak co$§ zaskakujacego.
W szeregu fotografii zawieszonych na czerwonym przepierzeniu doktadnie na
&rodku znajduje sie lustro. Cata witryna jest galeria wymian: zamiast dania
wigilijnego — ksiazki, zamiast optatka — logo WL, zamiast zielonych drzewek —
dwuwymiarowe choinki ze &wiatetek, zamiast rzeczywistych krewnych — anoni-
mowe 0soby na zdjeciach, zamiast krzeset — oparcia, zamiast stotu wigilijnego —
reklamowy potstét. Sato wymiany sfunkcjonalizowane, przecietny patrzacy zro-
zumie marketingowy koncept. Jednak umieszczenie w centralnym punkcie zwier-
ciadta, na ktérym widnigje logo WL, moze wprawi¢ w ostupienie. Poczatkowo
wydagje sig, ze to oprawione w ramkelogo WL na szarym tle, dopiero gdy skupi¢
wzrok, okazuje sig, ze to lustro. Przedziwny zabieg: oto bowiem zapraszamy
przechodnia z ulicy do niby-wigilijnego pétstotu przez przepuszczajaca &wiatto
widka szybe okienng, aby chwile potem wyrzuci¢ go z powrotem na ulice, sta-
wigiac mu przed nosem w centranym punkcie gtadki kawalek szkta pokryty
Z jedng strony warstwa metaliczng, czyli zwierciadto.

Dziwnagrawngtrzai zewnetrza jest kolgna odgonaw gaerii podmian, ktéraw za-
tozeniu miata prawdopodobnie konotowat, ze patrzacy przy niby-wigilijnym pdtstole
jest ngwaznigjszy, ze dla WL Klient jest panem. Skojarzenie to jest mimo wszystko
problematyczne. Réwnie problematyczne jak umieszczenie w menu obok ,, historii ro-
dzinnych” krwawego SS-eposu Jonathana Littdla*. Coz bowiem oznacza to odbicie?

Przewr otno&t gry mar ketingowej

Gdyby sytuacja komunikacyjna woké opisywanej witryny byta inna, gdyby
witryna byta przedmiotem wystawianym w galerii sztuki, gdyby petnitainna niz
komercyjna funkcje, mozna by ja zinterpretowac jako subwersywna. Natomiast
w danym kontek&cie niby-wigiljny pétstét Wydawnictwa Literackiego nabiera
mimochodem wymiaru krytycznego. Trudno podejrzewat tworcoOw witryny
0 Sviadome podwazanie celu wystawy: ich zadaniem byto efektowne i efek-
tywne zagospodarowanie przestrzeni okna sklepowego, skutkujace wymiernymi
rezultatami w postaci zwyzkujace] sprzedazy. Pewne jest, ze nie chciano podat
w watpliwo&t podstawowej zasady gry marketingowej, tworzong przez produ-
centéw iluzji szczescia, w ktéra maja wierzy¢ klienci. Jednak wiaczenie do
kompozycji lustrajest momentem deziluzji, poniewaz zwierciadto nie jest przej-
rzyste, odbija cztowieka dostownie i metaforycznie, wyrzucaac go na powrét
w przestrzeh ulicy przez pozornie zapraszajace przejrzyste okno wystawowe.

O subwergji: polega na na8ladowaniu, na utozsamianiu sie niemalze z przed-
miotem krytyki, a nastepnie delikatnym przesunieciu znaczef. Ten moment prze-
suniecia znaczeh nie zawsze jest uchwytny dla widza. To nie jest krytyka wprost,
bezposrednia, tylko krytyka petna dwuznacznosci .
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Chwyt marketingowy witryny Wydawnictwa Literackiegmlegat — zgodnie
Z wczesniejszymi obserwacjami — na podmianie ahtdme kompozycji o konkret-

nych konotacjach kulturowych i religijnych a wywjalcej pozytywne reakcje u od-

biorcow: fotografie, krzesta, talerze i optatektabsobdarzone nowtzsamoscia
a raczej jej pozbawione. Fotografiesseonimowe, krzesta wybrakowane (to tylk
oparcia), talerzy i optatka nie ma (zamiast nicksigzki i logo WL). Pozostat

kontekst swjaBozego Narodzenia, zmienitg sigtuacja komunikacyjna — chodzi

bowiem o reklameroduktu, a nie gtoszenie Ewangelii. Niby-wigilijmotstot

jest elementem iluzji pomieszczenia, stosunkowdetzie i zartobliwie odkrywa
przed patrzeym koncept — ,bdziesz pozerat kstki smaczne jak wigilijne da-
nia”. Wokot tego niby-wigilijnego pétstotu i na nisubtelnie podmienione zosta

ty charakterystyczne komponenty, ngdia przesunjeie znaczen, na pierwszy

rzut oka bezpieczne i zupelnie nieobrazoburczerz®st wchodzi w {eiluzje
dos¢ gtadko, powaznarzeszkodetanowi dopiero lustro.

Z jednej strony lustro pochfania obraz, wgaado srodka przedstawionej iluzji

szczeécia, ktéraudost@niaja ksigzki WL, z drugiej — przypomina o tym, gdzi
widz sieznajduje, zawraca go do szarego i mokrego KrakmgskPrzedmiescia.
Tym samym mamy do czynienia z momentem deziluzjgzbiciem Swiata ma-
rzeh reklamy. Dwuznacznos$¢ tego gestu pozwaldlenyo wystawie okiennej
ksiggarni Prusa jako subwersywnej mimochodem.

Krytyka utopii wolnego rynku

Za Judith Butler przyjmuje rozumienie stowa ,subwersja”, wedle ktorej

oznacza ono podwazanie istnmjah paradygmatéw myslenia, ich parodiowan
i dekonstruowanie. Subwersja ma tym samym zawigéua§ potencjat krytyczny
demaskujay utarte mechanizmy kultury. W rozwazaniach Bu#ategoria ta
dotyczy szczegolnie teonjjender dla mnie jednak jej warto$¢ operacyjna je

bardziej uniwersalna. Znakomicie daje, siewiem zastosowaé do krytyki
wspotczesnej kultury masowej, np. analizy witryrsiggarni Prusa w Warszar

wie. Przygodna subwersja tej wystawy zwrécita mojage bo stanowi jedno
z obliczy fenomenu Widowiska Wcielonego, o ktéryorfénomenie pisat Guy,
Debord*.
Dlaczego zatem niepozormeystaweksiggarni w Warszawie mozna uznac z
krytyke utopii wolnego rynku? Jej potencjat krytyczny lagiew jednym pun-
kcie — w umieszczonym w centrum lustrze. Zwieraadtjednej strony wia
nasze spojrzenie w wygrawerowanym logo WL, a z idjutawraca nasz wzrok
ze Swiata marzen na szamlice, przypomina, ze jesteSmy tu, na Krakowskir
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a nie tam — w utopijnej krainie kgiek. Wazna jest réwniez obecnos¢ powiesci

Littella, proponowanej przez reklamodawje&o odpowiedni prezent na Stae
Woprawdzie autor zostat uhonorowany za NagrodaGoncourtéw, jednak pole-
canie takiej lektury w danym kontekscie jest daaém niemal perwersyjnym
Ten gest wchodzi zatem w kolejny konflikt z przestan lustra — ksigka podej-
muje bowiem przykry temat cierpienia i kigktory sprawia, ze mity kigaskoja-

rzeh i nastréj SwieBozego Narodzenia zostaje podwazony. Lustr¢dzja siena

wystawie sklepowej, jest jej ¢Zeig choC stojaa niejako na granicy: odbija
przeciez rzeczywisto$¢ za oknem. Dlatego maznterpretowac jego obecno$
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w dwojaki sposdb: albo odbija cierpienie i mekezza okna, obiecujac jednoczesnie
szczescie | radoSE w krainie ksiazek WL, albo raczg — i ta interpretacja wydaje
siebardzig zasadna— lustro ukazuje odbicie cierpiacego widza, a przy tym obna-
za mechanizm dziatania reklamy, zdradza ja, nie pozwalaw nia uwierzy¢ i ujaw-
nia pozorno&t wtadzy klienta nad machina rynku.

Klient zyjacy w dobie kultury masowej jest przekonywany, ze liczy sie jego
wybor — méc wybierat to mie¢ wtadze. Jednak klient ten raczej mus wybierag,
bowiem jedynym mozliwym trybem istnienia w spoteczenstwie spektaklu, w Wi-
dowisku Wcidonym jest wiasnie konsumpcja. Guy Debord pisat: Wspdtczesny
spektakl, przeciwnie, wyraza to, co spoteczehstwo moze uczynic (, peut fai-
re’), ale w tym sformutowaniu to, co dozwolone (,, permis’), radykalnie prze-
ciwstawia Se temu, co mozliwe (, possibile’) °. | dag: Pseudopotrzebom
narzucanym przez wspétczesna konsumpcje nie mozna przeciwstawi€ jakichs po-
trzeb autentycznych albo naturalnych pragnieh, ktére nie zostatyby uksztattowane
przez spoteczehstwo i jego historie. Towarowa obfitost oznacza jednak radykalne
Zerwanie z organicznym rozwojem potrzeb spotecznych. Jej mechaniczna akumu-
lacja wyzwala nieograniczona sztuczno&t, unicestwiajaca wszelkie zywe pragnie-
nia. Kumulatywna potega samoistngl sztuczno&ci pociaga za soba powszechne
zafatszowanie zycia spotecznego °.

Krzysztof Rutkowski zas przepowiada: Uczestnicy W dowiska Weielonego od-
grywaja jedna jedyna role, ktéra chot monotonna, jawi sie w ogromng liczbie
odmianek — to oczywiscie rola konsumentéw. Poniewaz jednak réznica miedzy
aktorami i widzami ulegta w Widowisku zatarciu, konsumpcja stata sie jedyna
akcja Widowiska, jedyna jego intryga oraz perypetia ’.

Widz moze uczyni€ zatem to, co dozwol one — konsumowat, wybierat produk-
ty na konkurencyjnym rynku. Jednak nie wszystko jest dla niego mozliwe — nie
moze na przyktad zrezygnowac z wyboru, lecz za kazdym razem musi go podjac.
W spoteczehstwie spektaklu nie rzadzi bowiem klient, lecz towar. Stad koniecz-
no&t wyboru — wyptywa ona z towaru, a nie z cztowieka.

| diatego wydaje sig, ze lustro w witrynie ksiegarni Prusa ujawnia prawde
mechanizmu: ,ty i tak musisz wybrat, chot cokolwiek bySwybrat, a przeciez nie
potrzebujesz wybierat, w rezultacie nic nie otrzymasz’, bo najpierw zaprasza
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konsumenta do cudownego Swiata towaru, wiezi jego podobizne w zwierciadle,
po czym wyrzuca z powrotem do szargj rzeczywistosci. Witryna stgje sie karykatura
utopii wolnego rynku, a demaskatorski gest podkreSla réwniez perwersyjna propozy-
cja konsumowania cierpienia ludzkiego ukryta za czerwona oktadka Laskawych.

Kamp, ktéry wiezi

Pomystodawcy witryny popetnili zatem ten jeden btad, ze pozwolili mi sie
zobaczyC: oderwai pozadajacy przedmiotu wzrok, wyrwali z marzenia o mitgj
lekturze przy niby-wigilijnym pétstole i przypomnieli o smutnej, szarej i codzien-
nej rzeczywistosci, w ktéreg sie znajduje. Okno dato mi wglad do &wiata iluzji,
pozwolito do niego weg&, lustro dostownie od-bito mnie, wyrzucito méj obraz
i myd naulice, naznaczajac mnie logo WL.

A wiec lustro sprawia, ze ogladgacy reklame widz udviadamia sobie konieczno&t
mozliwo&ci wyboru: lustro potwierdza méj status bycia konsumentem, dgje do zrozu-
mienia, zetak ngprawdeto niejasetuty licze; najwaznigszy jest towar. Witrynajawnie
kpi ze mnie: logo WL, ktére przedtania mdj odbity obraz, to ngwyraznigjszy wyraz tg
drwiny. Tworcy witryny przypadkowo podkredaja przymusowo&E roli petniong przez
konsumentéw: brak prawdziwe wolno&ci wyboru wiaze sie z cierpieniem.

Giorgio Agamben, korzystajac z Foucaultowskich rozwazah o wspotczesno-
&ci i jg podstawowym mechanizmie, czyli biopolityce, napisat, ze ob6z to ukryty
paradygmat przestrzeni politycznej nowoczesnosci ° i ukryta matryca * prze-
strzeni politycznej. Wszyscy obywatele wspotczesnych spoteczehstw liberal-
nych czy demokratycznych sa w tym rozumieniu wigezniami struktury, ktéra jest
W nieustgjacym stanie wyjatkowym, a jg podstawowa zasada jest brak zasad
i regut. W obozowe rzeczywistosci zaS — czego ucza historyczne przyktady
analizowane przez Hannah Arendt — wyjatek i zasada, prawo i obowiazek, wy-
bor i przymus, konieczno&t i mozliwosE naktadaja sie na siebie.

Obozem bedzie stadion w Bari, na kiérym w 1991 roku wtoska policja pro-
wizorycznie zgromadzta nielegalnych albanskich imigrantéw przed odestaniem
ich do kraju; obozem bedzie paryski V@odrom d'Hiver, w ktorym wtadze Vichy
zebraty Zydow, zanim wydaty ich Niemcom (...); obozem beda réwniez ,, zones
d’attente” na francuskich lotniskach, w ktérych przetrzymywani sa obcokra-
jowcy ubiegajacy sie o status uchodzcy. We wszystkich tych wypadkach pozor-
nie nieszkodliwe migjsce (...) wyznacza w rzeczywistosci przestrzeh, w ktorej
normalny porzadek jest faktycznie zawieszony i w ktérych to, czy wydarzaja
sie okropnosci, czy nie, nie zalezy od prawa, ale wytacznie do ucywilizowania
i zmystu etycznego policji, ktéra prowizorycznie dziata tam jako suwerenna
wiadza ™.

»,0b0z" odnos sie zatem w teorii Agambena nie tylko do nazistowskich obo-
zow koncentracyjnych, wspétczesnych gett migjskich czy innych wydzielonych
obszardw instytucji pahstwowych, jak lotniska i urzedy; znaczenie stowa ,,0b6z”
podlega rozszerzeniu i bardzig niz wyznaczony obszar pahstwaw danej sytuacji
polityczng wskazuje raczej kazda ideologicznie ustrukturyzowana przestrzeh:
oboz jest takze ukryta struktura handlu i konsumpcji.

Podczas gdy nazistowska biopolityka koncentrowata sie naokred onych cze&ciach
populagji, to w naszych czasach, w pewnym szczegdlnym, acz niezmiernie rzeczywi-
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stym sensie, wszyscy obywatele wirtualnie jawég jako ,homines sacri™.

Agamben wyraznie zaklada, ze granica, ktéra Kemtidzielata jednostki lub grup
spoteczne, obecnie znajduje wieciele jednostki. Linia podziatu ponuey ist-
nieniem politycznym a nagim zyciemkracza (...) do wnetrza zycia kazdego
cztowieka, kazdego obywatela. Nagie Zycie nigjjgsograniczone do pewneg
miejsca lub do okreslonej kategorii, ale zamiegzkubiologicznym ciele kazdej
zywej istoty”.

Dlatego postawienie lustra w witrynie kgé&ni miato demaskatorski charak-
ter. Konsument rozpoznaje swoje odbicie w zwieleiakitére jest przestortie
przez logo WL naktadag® na niego obowigk konsumpciji. W tym momenci
uswiadamia sobie swojeondycje widzi siebie jako ,nagie zycie”, nad ktory
W hieograniczony spos6b panyjeawo i bezprawie rynku. Moment samos$wiado-
mosci wignia kampu nie byt jednak zaplanowany, wydarzansi@mochodem,
a jego subwersja jest przypadkowa.

Camp, ktéry wyzwala

Niezamierzony potencjat krytyczny witryny, ale tiene jej cechy pozwalaj
mysle¢ o niej jako campowej. Na pqtaa wieku XX camp byt okreslenie
czegodrzyjemnieostentacyjnegd’; nazywat tym samym cechakiego$ przed-
miotu lub sposéb zachowywania, gakiej$ osoby, stowo to odnosito, sto
przedmiotu lub podmiotu postrzegania. Dzi$ mozaabserwowac przesygie
znaczeniowe, bowiem camp okres$la tez wrazliwpédmiotu pozngjgego —
oznacza pewnazczegolnastrategjepercepcyjnakonotujga przyjecie postawy
krytycznej'®. Camp jest zatem dgkowym wyktadnikiem tego, cprzyjemnie
ostentacyjne co wywotluje w podmiocie poznggm przyjeie postawy krytycz-
nej. W tym sensie jest subwersywny. Sytuujensigorozumiewawczym, ironicz
nym przymruzeniu okdin the wink of the beholdgrThomas Hess w artykul
J'Accuse Marcel Duchampisze wrez, ze camp istnieje ,w u$mieszku widza”

Camp nie respektuje réwniez podziatu na kyltegesokai popularna jest
poza nim, prébuje go podwazy¢. Zaréwno kultura@ka, jak i popularna stosuj
sie do powszechnie uznawanych norm estetycznych,ykateampu zas$ uchyl
ich bezdyskusyjnos¢, rozsadzajad wewntrz struktury kultury dominujeej,
struktury wiadzy. Na tym wiasnie polega pozornanikia, gest podmiany ele
mentéw kompozycji w witrynie. Jak pisze Maria Guawvska: Wspomniana
+Encyclopedia of Homosexuality” podaje, Zze campeo@ sie nie tyle na stowi
moéwionym czy pisanym jako swoim srodowisku wyiitzma gescie, spektakiul.
Jest to pewna forma bardzo ostentacyjnego eksbibimnu i dlatego wymag
publicznosci. Camp domaga sie bowiem prezentejinie otwartej konfrontacji
z tym, co czyni przedmiotem zabawy, wykpienia exgdp przez nadmierne
przerysowanie, wzmocnienie. Apolitycznos¢ i umikavszelkiej ideologii (...)
przez camp jest zatem prezentowane wprost jakayastiecznej zabawy, nasta-
wienie na rozrywke i przyjemnoégi

Okno ksigjarni Prusa istnieje jedynie po to, zeby by¢ gnzimtem spektaklu,
domaga si®becnosci patrz&go, a wyptywa to z prostego faktu, ze jest makla
Chwyt marketingowy witryny polega na wykorzystabozonarodzeniowej tradycj
stotu wigilijnego jako miejsca spotkania rodzingasu spgzonego w radosnej, spao-
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kojng, wolng od powszedniego stresu atmosferze. Ogladajacy wystawe przecho-
dzieh stosunkowo szybko rozszyfrowuije zartobliwy koncept niby-wigilijnego pét-
stotu z ksiazkami (ksiazki jako dania wigilijne). Aprobatywny uSmiech widza
wyzwala przede wszystkim zastosowana parodia wynikagjaca z wspomniang pod-
miany. Organizatorzy okna sklepowego graja zatem z widzem: nie przerysowu;ja,
czyniaraczej z reklamy przedmiot zabawy. Udaja, ze nie chodzi im o sprzedaz *°.

A jednak chodzi o zwigkszenie popytu. lluzje przetamuje dopiero lustro, jest
zerwaniem umowy miedzy kontrahentami paktu marketingowego: klientem odda-
jacym sie kontemplacji siebie w roli posiadacza towaru marzen a producentem
kreujacym ten bajkowy &wiat. Zwierciadto rozsadza narracje reklamy. Zartobliwa
mimikra niby-wigilijnego pétstotu staje sie pozorna. Ta gra miata jednak cel —
i bynajmnig nie byt nim klient.

Lustro przypomina bowiem, ze w rzeczywistosci campu jesteSmy homines
sacris. Demaskuje zasade wspotczesnej gry konsumpceyjnej, ktéra jest brak zasad.
Ujawnia istnienie ukrytg struktury handlu, ktéra nas wiezi — kampu (obozu).

Camp ujawnia kamp

W Notatkach o campie Susan Sontag podkreSla, ze jedna z cech konstytutyw-
nych campu jest sztuczno&t: Campowe przedmioty i osoby sa w znacznej mierze
sztuczne. W naturze nic nie moze by campowate. (...) Camp widz wszystko
w cudzystowie. Nie lampa, ale ,, lampa” , nie kobieta, lecz ,, kobieta” . Dostrzegac
camp w przedmiotach i ludziach to pojmowac Bycie-jako-granie-Roli. W ten spo-
s6b metafore zycia jako teatru przenos sie w sfere wrazliwosci ».

Sytuacja &viateczna wykreowana przez reklame WL jest w petni sztuczna: nie
maw nig nic naturalnego poza niezaleznym kontekstem okresu okotoSwiateczne-
go — grudnia i zblizgjacych sie &wiat. Witryna ta ma réwniez bardzo teatralny
charakter; jest spektaklem, ktdry chot istnigje takze pod nieobecnost widzow, tej
obecno&ci i spojrzeh widzéw bardzo pozada. To oczywiste dla wizualnego czy
audiowizualnego &rodowiska reklamy, w ktorym na-Sladuje sie i od-grywa sytu-
acje z zycia codziennego w bardzigj kolorowych niz ono samo barwach.

Interesujacy jest jednak dyskurs cudzystowowy, w ktory reklama WL wciaga
widza: patrz, oto przedstawiam ci modelowy ,, stét wigilijny”, przy ktorym stoja
modelowe ,, drzewka bozonarodzeniowe” i modelowe , odawvietne krzesta”, nie-
opodal ktdrego wisza modelowe , zdjecia rodzinng” i na ktérym leza modelowe
»Smaczne daniawigilijne”. Obserwator reklamowego spektaklu ptynnie odczytuje
znaki przedmiotéw rzeczywistych, rozumie dyskurs cudzystowowy, w ktorym
inscenizuje sie Sviateczna sytuacje na potrzeby marketingowe. Przy niby-wigilij-
nym potstole nikt bowiem nie zamierzat zasiast 24 grudnia ani tez w zadnym
innym terminie, stat on jeszcze na ekspozycji przez niema miesiac od Bozego
Narodzenia. Jego funkcja nie byto tez spotkanie rodzinne: jego funkcja byto
przed-stawienie pewng sytuacji widzom. Znaki rzeczywistych przedmiotéw od-
grywaty swoje role w spektaklu swieta dla cel 6w reklamowych.

Przekaz reklamowy z zasady powinien by¢ jednoznaczny *, nie moze korzy-
stat z symbali, zazwyczaj wybiera alegorie. Dlatego odczytanie zgodne z zatoze-
niami pomystodawcow wieloznacznego znaku lustra # przez widza-konsumenta
— inteligentnego i chetnie siegajacego po ksiazke, do takich bowiem skierowana
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jest reklama wydawnictwa — stanowi zadanie trutifekiada sjaa to poruszany,
juz problem oferty krwawego eposu Littella dotyezgo 1l wojny Swiatowej.

Sontag pisataMoze zreszta problem polega nie tyle na sprzelznoiedzy
niezamierzonym efektem i Swiadoma intencjg,acdelikatnym stosunku parodii
i autoparodii w campié®. W przypadku witryny jest i tak, i tak. Tworcy niekal-
kulowali bowiem sensu implikowanego przez lustrozdmierzonego efektu rer
klamy, co skutkuje w réznicy porndey intencjanadawcy a odczytaniem przez
odbiorce W ten sposéb zartobliwa parodia, koncept zamgaje sjieautoparodja
Reklama traci skutecznos$¢ przez inercyjny elenogiicia, ktéry ujawnia ukrytal
strukture handlu. Parodiy@a sytuacjewigilijnego stotu, reklama wysmiewa sama
siebie. Odstania ogiajacemu steryjee niamechanizmy i pokazuje kampowabo-
zowg rzeczywistos¢ handlu, w ktérej widz jest niemikiem konsumpciji.

Whbrew temu, co méwita Sontag, wprowadzajazréznienie midzy campem
,naiwnym” (inaczej ,czystym”) i campem ,$wiadomym® — camp jest zawsze
Swiadomy. Ewa Grzeszczyk stwierdzita, Kategorie ,Swiadomosci” tgczy¢ jed-
nak w tym przypadku nalezy z kwestig odbiorcpjeatwércy. Gdyby bowiem
publicznos¢ ,drag queens” uwierzyla, ze wysigparzed nig prawdziwe kobiety,
nie bylby to juz camp.

Camp — jak juz pisatam — sytuuje, sieporozumiewawczym, ironicznym
przymruzeniu oka; oznacza pewsaczegoélnastrategjepercepcyjnakonotujga
przyjecie postawy krytycznef. Dlatego wydaje sieze camp jest rodzajem wra
zliwosci dorostego widza. Trudno o campowy filfa dizieci. Chodzi bowiem
0 teszczegOlIn&rytycznai ironicznapostawevzgledem doswiadczanej rzeczywi
stosci. Dlatego réwniez witryna kga@rni moze by¢ uznana za campowigj grupa
docelowasgprzeciez po pierwsze studenci i pracownicy Uréytetu Warszawskie
go oraz Akademii Sztuk Péaych, na co dzien postugajasiekrytyka jako podsta-
wowym narzelziem badan. Przeciez kgania Prusa tytutuje sieawet ,naukowa

Camp jest tez rodzajem wrazliwosci doswiadcmmneidza. Teksty kultury
wspotksztattujg wrazliwos¢ campowa, uczgak pisze Sontag zmystowego
kontaktu z dzieterfi. Dla do$wiadczonego widza zrozumiate jest na ldazy
podstawowe rozrdznienie paey campem a kiczem, gdzie camp to forma estety-
czna postugujea siekiczem jako narziziem w sposob swiadomy, uzywegago
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na zasadzie cytatu. Camp neguje klasyczna estetyke, w ktorg ramy wpisuje siekicz
nieudolnie nadadujacy to, co pigkne (w sensie: harmonijne, proporcjonane). Camp
tworzy raczej rodzg antyestetyki: docenia nieokredono&t i wieloznaczno&. W tym
sensie stanowi typ wrazliwo&ci intelektualng, a nie zmystowsj, w ktérg liczy sieto,
co siepodoba. Dlatego nie okreditabym campu jako subiektywny. Subiektywne moze
by¢ wtadnie odczucie piekna, kiedy podobga sie jelonki na rykowisku. Campu zas
nie nalezy rozparrywat w kategoriach ,, podoba sie — nie podoba s¢”, lecz raczg
»fozumiem — nie rozumiem” czy ,, dostrzegam — nie dostrzegam”.

Camp jest estetyka cudzysowu % wykorzystuje kicz, &rodki kultury popularnej,
narzedzia komunikacji masowej i inne. O campowo&ci decyduje ostatecznie obe-
cno&E widza, ktdry rozpoznaje uzyte srodki, ktory jest natyle dodviadczonym odbior-
ca zar6wno kultury popularng, jak i wysokig, aby te estetyke przyjat i zrozumiec.
W campie bowiem nie tylko zostgja zawieszone klasyczne standardy pigkna i brzy-
doty, lecz przede wszystkim camp sytuuje sie wobec nich. Jest on Zawiskiem histo-
rycznym — nie posiada ortodoksyjngl normatywnej poetyki i zawsze pozostaje
w relacji do zastanej kultury—imwyrazstsze sa jg ramy hierarchiczne, tym
istotnigjsza campowa dywersja i lepsze warunki dla jg roawoju * (podkr. J. K.).

Istota zajmowanego przez camp migjsca w kulturze, jego lekcewazonej cza-
sem zalezno&ci od nurtu dominujacego, jest zmienno&t. Camp to kategoria kultu-
rowo uwarunkowana: zbyt silnie wiaze sie z bezpo&rednim kontekstem
historycznym i kulturowym, a przede wszystkim ze Sviadomo&cia i stopniem
zaangazowania odbiorcéw o kazdorazowo innych do&wviadczeniach, przyzwycza-
jeniach i oczekiwaniach, z ktérymi campowi tworcy z definicji podejmuja gre
w znane i odkrywane na nowo ¥.

Przy catej zmiennoéci, nieokresonosci i wieloznacznosci poetyki campu, jego
Srodkow i elementdw, jest jeden pewny warunek jego zaistnienia: krytyczna po-
stawa odbiorcy doSwviadczonego.

Camp zatem najczeicig) jest kojarzony z subkultura homoseksualna na polu
dziatah spotecznych, z twérczoscia gejowska na polu literackim, z dzietami An-
dy’ego Warholaw malarstwie, z filmami Kena Russell aw kinie, z opera, baletem
czy postacia Oscara Wilde'a. Pewnym wyznacznikiem ,,campowosci” w kiniejest
stworzony przez Piotra Kletowskiego szkic leksykonu 100 filméw campowych
filméw w Polsce niedystrybuowanych i z tgj przyczyny takze nieznanych. Leksykon
ten stanowi wprawdzie pokaznai wyrazista reprezentacje kina campu, jego wada zas
jest nadmierna sugestywno&t. Niemaze wszystkie pozycje w leksykonie stanowia
przyktady kina grajacego gtéwnie kiczem. Camp wykorzystuje przeciez jednak rézne
rejestry kultury —w takig samej mierze podwaza popularng, jak wysoka

Podsumowanie

W witrynie ksiegarni nie uzyto estetyki kiczu, zacytowano natomiast elementy
kultury religijnegj. Czujno&t widza budzi tylko lustro, symbol widoznaczny. Jedli
uwzglednimy liczbe potrzebnych do ekspozycji e ementéw, lustro to okazuje sie
zdecydowanie redundantne; wystepuje w witrynie w charakterze jasno nieokre-
Sonym, wprowadzajac dowolnoSt interpretacji w migjscu, gdzie powinna reali-
zowat sie wyktadnia jedne) jedynej prawdy konsumpcji. Do&wiadczony widz
przyjmuje wobec takiej sytuacji postawe krytyczna, wystawa zas nabiera charak-
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teru subwersywnego mimochodem. Zamiarem twoércow byto wpisanie reklamy
w kontekst &viat, wykorzystanie atmosfery bozonarodzeniowse i jg podstawowych
atrybutow do zwigkszenia sprzedazy towaru. Wystawa miata by€ zatem tadna, przy-
jemnai ,przymilna’ *. Miata sie podobat. Zanurzona we wspétczesnym kontekscie
spoteczno-politycznym, odkrywajaca w sposdb niezamierzony mechanizmy dziata-
nia handiu i konsumpcji w dzisiegszym &wiecie, nabiera potencjatu krytycznego,
przez co aspekt jg watpliwego piekna zostaje uniewazniony. Okno ksiegarni Prusa
konotuje zbyt wid e sensdw: jego funkcja byto ukazanie cudowng), pozytywnej strony
konsumpgji, lecz przypadkowo ujawnia réwniez jg drugie, smutne oblicze, gdzie
wszystko jest na opak: towar jest ngjwaznigjszy, klient jest niewolnikiem, wigzniem
konsumpcji, w &wiecie liczy se tylko konsumpcja, a konsumpgja to egzystencja
Lugtro odkrywa ukryta strukture konsumpgji i handlu.
Camp jest narzedziem deziluzji kampu =,

JOANNA KULAS

! Okreslenia Jonathan Littells bl utschwangeres " K. Rutkowski, dz. cyt., s. 119-120.

SSEpos uzyt w swoim artykule z 26 stycz- 8od angielskiego camp — 0b6z; tez: obdz kon-
nia 2009 dla ,Neue Zurcher Zeitung Martin centracyjny. W ttumaczeniu  angielskim
Pollack. ksiazki Giorgio Agambena Homo sacer. So-
2 G. Dziamski, Wartoscia sztuki krytyczne jest vereign Power and Bare Lifeuzywasie termi-
to, ze wywotuje dyskuge i prowokuje do roz nu ,,camp” na okreslenie obozu, nomosu no-
méw o wartosciach, ,Gazeta Mdarzy i Po- woczesnosci. Od tej pory w artykule konse-
etow” 2001, nr 2-3, s. II. kwentnie bede stosowata pisownie , kamp”
8 Zob rozdziat 3. w: J. Butler, Uwiktani w ptet, i ,kampowy” do okreSlenia obozu w rozu-
tlum. K. Krasuska, Wydawnictwo Krytyki Po- mieniu stowa przez Agambena, a pisownie
lityczngj, Warszawa 2008. »camp” i pochodnego ,,campowy” do okre-
4 G. Debord, Spoteczeistwo spektakiu oraz Roz Slenia szczegdlnego rodzaju wrazliwosci este-
wazania o spoteczehstwie spektakiu, thum. tycznej. Patrz wigcgj: rozdziat Camp, ktory
M. Kwaterko, PIW, Warszawa 2007. Krzysztof wyzwala ninigjszej pracy i przypis 14. Dla
Rutkowski pisat w tym kontek&cie: Widowisko utatwienia lektury ujednolicam takze pisow-
Weielone jest sposobem bycia wspdtczesnych nie wedtug podanego wzoru w cytowanych
spoteczenstw postdemokratycznych. (...) W Wi- fragmentach prac innych autoréw.
dowisku Weielonym wystawia sie tylko ciato, °G. Agamben, Homo sacer: suwerenna wiadza
bo — zgodnie ze swa natura — Widowisko nie i nagie zycie, ttum. P. Nowak, M. Sawa,
uznaje ani duszy, ani ducha, ani widm, ani Prészynski i S-ka, Warszawa 2008, s. 168.
upioréw, chot wypetnia je upiorna magia, od- 10 Tamze, s, 227.

miana ,, fetyszyzmu towarowego” , zageszczone- 1 Tamze, s, 238-239.

g0 i WywyZszonego przez nowoczesne technolo- 22 Tamze, s. 153-154.

gie, przede wszystkim przez eektronike: multi- 18 Tamze, s 191.

media oraz telefonie komérkowa. (...) Skoro 14 Angielskie stowo camp pochodzi prawdopo-

Widowisko Weidlone stato sie jedynym modi- dobnie od franc. se camper — pozowact, zacho-
wym i obowiazujacym sposobem bycia, ciato wywat se w sposob przesadzony, teatralny;
stato sie obiektem politycznym. Polityka post- moze réwniez wywodzi¢ se z wt. campeg-
demokratyczna ogranicza Se do troski o ciato giare — cztowiek wybijajacy sie, wyrézniaja
i polega na szukaniu najskutecznigjszych spo- cy sie. Oxford English Dictionary (wyd. 2)
sobdw jego wystawienia. K. Rutkowski, Ostatni podaje: 1909 Ware Passing Eng. 61/2 Camp
pasaz Przepowiest o byciu bylejakim, sto- (Street), action and gestures of exaggerated
wo/obraz terytoria, Gdansk 2006, s. 23. emphasis. Probably from the French. Used
5 G. Debord, dz. cyt., s. 41. chiefly by persons of exceptional want of
6 Tamze, s. 61. character. 'How very camp heis' . Petny opis
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hasta stownikowego w: A. Serafin, Kroétki
kurs historii campu, w: CAMPania. Zjawisko
campu we wspotczesngj kulturze, red. P. Ocz-
ko, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, War-
szawa 2008, s. 11. Dictionary of Sang and
Uncoventional English potwierdza obecnost
okreSlenia camp w Londynie przed 1909 r.
Pierwotnie byto przymiotnikiem opisujacym
osobe oddajaca se zachowaniom i gestom
nacechowanym przesadna emfaza, poznigj,
w latach 30. XX wieku, tez niestosowna, fat-
szywa, zniewiesciata. Doktadna charaktery-
styka w: W. White, Camp jako przymiotnik
1909-1966, ttum. M. Umihska, , Literatura na
Swiecie” 1994, nr 12.

E. Grzeszczyk, Camp, ,Kultura i Spoteczen-
stwo” 1997, nr 3, s. 156.

£. Ktuskiewicz, Filmowe kampu wyrafinowa-
nie, w: CAMPania... dz. cyt., s. 82.

T. Hess, JAccuse Marcel Duchamp, ,Art
New” 1965, nr 10, s. 63. Zdanie to przytacza
rowniez Andrew Ross. Zob. A. Ross, The
Uses of Camp, w: tegoz, No respect: intellec-
tuals and popular culture, Routledge 1989,
S. 145. Parz tez. E. Grzeszczyk, dz. cyt.,
s. 158.

M. Gotebiewska, Kamp jako postawa estetycz-
na, w: tgze, Demontaz atrakgi. O edtetyce
audiowizualnoci, dowolobraz terytoria, Gdafisk
2003, s 154.

Ewa Grzeszczyk pisze: Sontag wskazuje row-
niez, ze campowe sa rzeczy, ktére sa
tym, czym nie sa. Przyktadem sa tu sece-
syjne wytwory, tak jak lampa, ktéra jest kwia-
tem, albo salon, ktory jest grota (podkr. J. K.).
E. Grzeszczyk, dz. cyt., s 158-159.

S. Sontag, Notatki o kampie, ttum. Wanda
Wertenstein, , Literatura na Swiecie’ 1979,
nr9,s. 311, 312.

E. Szczesna, Poetyka reklamy, PWN, Warsza
wa 2001, s. 22.

Symbol lustra oznacza tez staroSt, Smierc,
przemijanie. Patrz hasto Lustro, w: J.-E. Cir-
lot, Sownik symboli, thum. I. Kania, Krakow
2006, s. 237.

S. Sontag, dz. cyt., s. 314.

Tamze.

E. Grzeszczyk, dz. cyt., s. 163.

Takie rozumienie campu prezentuje réwniez
Mateusz Borowski: camp mozna bowiem opi-
sat nie jako okreSlony i niezmienny zestaw
strategii estetycznych, ale jako dokonywana
na rozmaite sposoby operacje na Swiadomo-
&ci odbiorcow. Idzie przy tym o taki rodzaj
operacji, ktéra kaze odbiorcom przywotac
i ponownie — chot tym razem z ironicznym
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dystansem — oglada¢ to, co zgromadzto sie
w poktadach indywidualnej i zbiorowej pa-
mieci. Rozpoznat i zarazem spojrzet na po-
zornie to samo pod innym katem, spojrzet
z dystansu umozliwiajacego przyjecie krytycz-
nej perspektywy. (...) mozna zapewne okreslic
estetyke campowa mianem ,, efektu campu”
rozumianego jako typowy dla sciSle okreslo-
nej grupy odbiorcow model lektury. W tym
ujeciu badania nad campem domagaja sie
rezygnacji z projektu stworzenia catosciowej
i esencjalng poetyki, i zastapienia ich bada-
niami konkretnych zawisk osadzonymi w pre-
cyzyjnie zrekonstruowanym kontekscie histo-
rycznym, kulturowym i estetycznym. Tego ty-
pu perspektywa, wydobywajaca na pierwszy
plan usytuowanego odbiorce jako adresata
i koniecznego wspdttwor ce efektu campu, po-
zwoli jednoczeSnie uniknat zbyt tatwych
generalizacji dotyczacych politycznego zna-
czenia tego typu lektury. M. Borowski, Estety-
ka do wynajecia. Camp w teatrze, w: CAMPa-
nia... dz. cyt., s 158, 159.

B. Adler, Uwazaj! To , jest” kamp, w: CAM-
Pania... dz. cyt., s. 23.

A. Malinowska, Camp a sprawa polska, czyli
krétka zaduma nad kondycja polskiego kam-
pu, w: CAMPania... dz. cyt., s. 151.

A. Mizerka, Kamp po polsku, , Polonistyka’
2003, nr 10, s. 28.

M. Borowski, dz. cyt., s. 170.

P. Kletowski, 100 filméw campowych — szkic
do leksykonu, ,,Halat” 2004, nr 18. Dostepny
orHline http://film.join.pl/prace/camp.html (dos-
tep: 23.03.2009 1.).

Stowo wykorzystywane w analizach przez
Krzysztofa Rutkowskiego.

Zaproponowana lektura witryny ksiegarni
Prusa w Warszawie jest owocem whnikliwej
analizy. Mozna jg postawi¢ zarzut nadgorli-
wosci, broni jg jednak jeden wazny fakt.
Grupa docelowa reklamy Wydawnictwa Lite-
rackiego byli przede wszystkim — z racji sa-
S edztwa — studenci i pracownicy Uniwersyte-
tu Warszawskiego oraz Akademii Sztuk Pigk-
nych. Reklama byta zatem skierowana do kon-
sumentéw, mozna podgjrzewat juz uksztatto-
wanych i Swiadomych. Wnioski, ktére nasung-
ty de autorce w czasie ogladania ekspozydji,
prawdopodobnie nasuwaly sie takze doswiad-
czonym czytelnikom miasta, szczegdlnie tym
zaznajomionym z teoriakrytyczna Niektére te-
Zy W esgju zostaty celowo wyostirzone, aby
cato& wywodu byta klarowna




