/wiastun:
fragment historii kinQ,
jeden z gatunkdw fiimowych,
element kultury filmowe;

JADWIGA MOSTOWSKA

Zwiastun filmowy (forszpar), znany takze pod angielskej&znymi nazwa-
mi trailer, previewlub comming attractionto przede wszystkim jedna z forn
reklamy, nieodjazny element kampanii promocyjnej kazdego filmunkicjonu-
jacy niemal od poczku istnienia kina. Z tego wzgle stanowi on interesigg,
cho¢ dotychczas nie w petni rozpoznany, mateoatedleksji nie tylko nad histo-
ria przemystu filmowego, ale rowniez nad rozwojemhtgcznych i artystycz-
nych mozliwosci kina. Zwiastun bywa tez corapszej traktowany jako krotka

forma filmowa czy wyez odrédny gatunek filmowy, a najlepsze oraz najcieka-

wsze trailerystaja sie przedmiotem szczegotowych analiz. Zwiastontakze
doskonaly materiat do badan socjologicznych ongiukoznawczych, rozwazar
poswigconych problemom recepciji oraz kulturze populafnej

To, co dla filmoznawcéw czy socjologow kultury stan interesujay przed-
miot naukowej refleksji, dla widzéw jest statym ftem prawie kazdego kino;
wego seansu. Obecnos¢ traileréw przed wiagpregekcjanie dziwi nawet tych,

ktorzy ich ogl@ac¢ nie lubjaOczywiscie za sprayvdynamicznego rozwoju mex

didw elektronicznych oraz takich technologii, jakd8 czy DVD, zwiastuny
mozna dzi$ ogldac nie tylko na wielkim ekranie. Nalezy jednaapgac o tym,
iz reklamy telewizyjne filmow to nie to samo conkive forszpany. Sane

oddzielnym, rzdzgcym siewtasnymi prawami elementem kampanii promocyjnej
danego tytutu. Trzeba réwniez zwrdci¢ uwageto, ze trailery zamieszczane na

ptytach oraz kasetach bywajgekiedy specjalnie przygotowywane na potrze
takiego wtasnie wydawnictwa i mogse rozni¢ od oryginalnych zwiastundv
kinowych. Z kolei w Internecie dogirych jest cz&to kilka wersji trailerow
produkowanych z mysla kolejnych etapach obliczonej na wiele mjegi@ro-
mociji konkretnego filmu, a dotarcie do wiarygodnyidformacji na temat ich
powstania jest przewaznie niemozliwe. Dostrzegayaa wspotczesnavszech-

obecnos¢ zwiastundw oraz wynikegaz niej role i konsekwencje, warto jednak

cofng siedo poczikdw i przypomniec ich geneze

Trailer narodzit sigeszcze w czasach kina niemego. Gdy dafde rucho-
mych obrazow przestato juz by¢ atraksfmaw sobie, zas$ liczba tytutéw wcho
dzgeych na ekrany kin rosta, konieczne statozsialezienie sposobu zaréwno 1
zacheenie jak najwjikszej liczby ludzi do wybrania tej wkasnie, a maej formy

181

>

by
V

a




JADWIGA MOSTOWSKA

spalzania czasu wolnego, jak i na poinformowanie ickertuarze danego kina
oraz zblizajaych siepremierach. Pocleowo sposobem na rozyzianie obu tych
probleméw byto prezentowanie statycznych slajdémizerunkami aktorow oraz
tytutem filmu, ktéry miat by¢ wkrotce pokazywany kinoteatrze. Wyswietlano
je po projekgji filmu®, oddzielajg w ten sposéb kolejne seanse. Na pierwszy
zwiastun ztozony z ruchomych obrazéw idbey prekursorem wspoétczesnych
traileréw nie trzeba byto jednak dlugo czekac.nZament jego narodzin uwaza
sierok 1912, kiedy to na Rye Beach koto Nowego Jodaraz po prezentacj
kolejnego odcinka seriThe Adventures dfathlyn zakonczonego wrzuceniem
bohaterki wprost do legowiska Iwa, pojawit dedtki fragment z naspmego
filmu oraz napis zaclwajgcy do Sledzenia dalszych przygéd Kathl@zy uda jej
sie uciec z lwiej kryjowki? Zobacz przysziotygoudryi, ekscytujacy odcinekTe

wczesne proby promowania filméw spetialy rowni@ia istotnarole — uspraw-
niaty funkcjonowanie sal kinowych. Jeden z najbaznanych tworcow traile-
réw, Jack Atlas, méwi o tym wprostliaty one na tyle znudzi¢ ludzi, aby opusci
kino i zrobili miejsce dla kogo$ innego

Intensywny rozwdj przemystu filmowego w oczywistposob wplynk na
wzrost zainteresowania produkajeateriatow promujeych filmy, w tym takze
zwiastunéw. Powstawaly one zaréwno w specjalnie gtamych do tego celu
departamentach wytworni filmowych, jak i w niezalgeh, dziatajaych na zle-
cenie, firmach. W Polsce forszpany realizowanowuikresie mjdzywojennym.
Po Il wojnie $wiatowej, w warunkach panstwowejédnatografii, zmontowanie
zwiastuna (z wykorzystaniem fragmentow najbardaiepkcyjnych scen filmu
oraz materiatéw z tzw. odrzutéw) bylo takim samybowiazkiem wytworni jak
wykonanie kopii wzorcowe.

Wczesne trailery, lukce prostym zlepkiem kilku scen i napisow, szybkaew
luowaty. Juz w latach 30. przybraly forrhardziej wyrafinowanavyksztatcit sje
réwniez swoisty model gatunkowy zwiastuna, co wgm ze wigkszos¢ traileréw
wygladata mniej wjeej tak samo — zblizenia twarzy aktoréw, przykuasaejuwa-
ge elementy graficzne, epitety, wykrzykniki, hiperbplpodkreslanie udzialy
gwiazd oraz odwotywanie sio ich poprzednich rél. Z czasem zggzgastgo-
wac dalsze zmiany, ktorych motorem stalp migawienie telewizji. Nowe me-
dium odbierato kinom publicznos¢, zmuszayaytwornie filmowe, producentow
oraz samych twércow zwiastunéw do poszukiwania etartych sposobow na
ponowne sprowadzenie widzéw do sal kinowych. Jedmgnzrédet inspiracji
byta dla nich, paradoksalnie, reklama telewizykiéra ,oswoita” swych odbior-
cOw z nowoczesnym, szybkim montazem. W latachp6@ustato wiele niezalez-
nych firm specjalizujeych siew produkcji traileréw, ktérych zatozyciele oraz
pracownicy, stawigjana Swiadome wykorzystanie technik reklamowyadlkekeza
kreatywnosc¢ i bardziej wyszukany styl, wniedi losranzy nowgakos¢. W zwias-
tunach coraz caeiej stosowano elementy podkre&taarangepromowanego
dzieta — dobrze nam dzi§ znane odwotania do n&zwihanych rezyseréw.
nagrod zdobytych przez film na rozmaitych festiwhla przegldach, a takze
krétkie cytaty z pochlebnych recenzji krytykow.

Wraz z wejsciem kina w enaielkich superprodukcji, petnych widowisko
wych scen akcji oraz efektdw specjalnych, rowriezastuny staty sidardziej
efektowne, gtosniejsze, drozsze. Ogromne kosagzawe siez wyprodukowa-
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niem filmu pocigaly za sobaiebagatelne naktady na reklanmpromocjepoprze-
dzanaz kolei badaniami marketingowymi. Zwiastuny, podigjak inne elementy|
kampanii reklamowej, mialy dotrze¢ ze swym przekazdo wszystkich mozli-
wych widzéw, przycjgng do kin jak najwj&szapublicznos¢ podczas pierwszed
weekendu wyswietlania filmu. Zaréwno sukces supelgkcii, jak i skutecznosé jegc
promocji miatlo zagwarantowac trzymanie sgrawdzonych recept oraz konweng
skutkiem czego trailery staly diardziej przewidywalne, jesli chodzi o ksztakt.

Wplyw na zwiastuny miato takze pojawienie si@ pocztku lat 80. kanatu
muzycznego MTV oraz pierwszych teledyskow. Poetyhdeoklipu odnalazia
odzwierciedlenie w reklamie, w tym takze w sposdkidnstruowania trailerow
teraz jeszcze bardziej dynamicznych, odwazniejremeanych, lepiej odpowia-
dajgcych percepcji wspoétczesnych odbiorcéw. Ich reajgasprawnity natomiast
nowoczesne technologie, komputery oraz oprogrammewasrwalajae na cyfro-
wy montaz i obrébkenateriatu filmowegd.

Obecnie produkcja forszpanow stanowi wazny segrbearizy reklamowej,
a ich twércy zajmujav niej istotne miejsc& Przecjény koszt wyprodukowania
kinowego zwiastuna to dzié od czterdziestu dotgsiecy dolaréw i wigej °.
Kolejne nakiady wjaa siez jego dystrybucjaKwoty te stanowjgednak stosun-
kowo niewielki procent catego budzetu promocyjnedgmego tytutu, czyna
z trailera, mimo rosp@go znaczenia reklamy telewizyjnej filméw, niezbeyk
wydajne narzezie marketingowe”.

Wspoiczesne kampanie promocyjne z wykorzystanieravikych zwiastunow
zwykle dzielasiena kilka etapOw. Zazwyczaj najpierw (nawet rokgarpremiera
filmu) na ekrany wchodzi tzvieaser' (okreslany takze jakiaser traile), ktory
powstaje na bardzo wczesnym etapie produkgji fildast on zwykle nieco krot;

szy od trailera, a materiat filmowy, ktory prezgatyest znacznie skromniejszy.

Wiasciwy kinowy trailer, ktéry niekiedy wygteje w kilku wersjach, trwa zwy-
kle od dziewjédziesjeiu sekund do trzech minut i wchodzi do kin w okeesd
trzech do jednego miesia przed premierimu *2.

Produkcji zwiastuna towarzyszy cel czysto utylitardest nim naktonienie

publicznosci do obejrzenia promowanego filmu. Reaja tego celu jest w przy:

padku trailerow prezentowanych w kinach tym trughzie, ze widz przewaznie
ma szansebejrze¢ dany forszpan tylko raz. Kluczowe stsie zatem takie
skonstruowanie zwiastuna, aby: po pierwsze, w ogdgciggng uwagepublicz-
nosci, a po drugie, w @a mniej wigej dwoch minut, przekona},jae reklamo-
wany film jest wlasnie tym, ktdry powinien zobac¢zyAby osigng 6w efekt,
tworcy traileréw stosujaazwyczaj podobne strategie, konwencje oraz darae
wsérdd ktdrych kluczowaole odgrywa oczywiscie montaz. Zwiastuny zdaja
kwintesencjaego, o czym w swych koncepcjach montazu movetrd@ej Eisen-
stein. Na paradoks tkwig w tym stwierdzeniu zwraca uwagedy Medhurst,
ktory w swym artykule piszeEisenstein chciat przekonywa¢ do marksizmu, p
czas gdy trailery sg reklamami, najwyzsza fosmauki kapitalizmd®. Abstrahu-
jac od owych sprzecznosci, warto zauwazyc¢, zatacie konstrukcja zwiastuns
czesto bywa bardziej podpoydkowana wywotaniu okreslonych emociji niz z
chowaniu spojnej, przejrzystej narracji, a stuggnt oczywiscie staranny dobd
i montaz fragmentow najbardziej efektownych scetrdkcji”). Twércy zwiastu-
now wykorzystujgprzy tym wiele rozmaitych chwytow, deraz przejs¢ monta;
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zowych fard cut, jump cut, matchcut), dziegi ktéorym potrafianiekiedy dosko-
nale ukry¢ stabosci promowanej w trailerze praguMontaz pozwala bowiem

na takie manipulowanie materiatem filmowym i zestawe scen, aby w zwiastur

nie pojawiata sieciekawa sytuacja lub zabawny dialog, ktérego poopotem
szuka¢ w reklamowanym filmie.

Montaz to jednak nie jedyne nadzte stoj@e do dyspozycji realizatorOw
zwiastunéw. Odwotujaie oni réwniez do rozmaitych cech promowanego film
ktore przynajmniej potencjalnie mpgazemowi¢ do publicznosci, odpowiedzie
na jej oczekiwania. Pierwsza strategii, 0 jakich mozna tu méwic, jest eytanie
reklamowanego filmu w obbge danego gatunku filmowego. 8tz budzee groze
sceny skiadaf® siena zwiastun horroru czy tez zabawne gagi wypelreatrailer
promujgcy komedje Warto przy tym zauwazyc¢, ze niekiedy owe oleearzwiastu-
nie Smieszne albo straszne sceny wcale nie, pyjster reklamowanym filmie, bo-

wiem zostaly nakmone specjalnie na potrzeby reklamy. Tak bylo bkoc

w przypadku thrillera science-fiction w rezyseldmesa Camerori@rminator 2:
Ostateczne rogiazanie {erminator 2: Judgement Dag991), ktoregdeaserprzed-
stawia masowarodukcijekolejnych kopiiTerminatora

o

Inna strategjastosowangrzez twdrcéw zwiastundw jest sugerowanie tresci

filmu, opowiadanej w nim historii. W tym przypadkiezwykle pomocna okazu-
je sieprowadzona zza kadru narracja oraz staranny doigmentéw scen dialo-
gowych. Glos narratora (przewaznie gki¢ to réwniez doskonate nadze

stuzgce podkresleniu rangi danego filmu (powszechnisatiana jest, na przy:
kiad, formuta:Academy Award-winner= ,Zdobywca Oscara...”) oraz jego war

tosci artystycznych — jeszcze jednego elementu ovaglstywanego w celu
wzbudzenia zainteresowania publicznosci reklamgwatytutem. Narrator cze
sto dopetnia i wzmacnia informacje réwnoczesnieepazywane publicznosc
w sposOb graficzny, przez napisy czy symbole.

Jednaz wazniejszych kart przetargowych, ktdd lat postugujasie tworcy
zwiastundw, aby przekonac publicznos$¢ do obejez@owego filmu, jest ekspo
nowanie wizerunku oraz dokonan gwiazd, ktére w migstgouja Czyni sjeto
obecnie w sposéb o wiele bardziej subtelny, nimiato miejsce w latach 30. i 40
unikajec przesadnych epitetdw czy wykrzyknikéw. Akcentegiava sieod narraci
i krzykliwej grafiki w stronewarstwy wizualnej, za$ wybor sceny czy@ppudzia-
lem gwiazdy stuzy wykorzystaniu skojarzen widz@aréwno z innymi rolami
odtwarzanymi przez danego aktora, jak i z jego wmizkem pozaekranowym.

W niezwykle interesujeej ksigzce Comming Attraciton. Reading America
Movie TrailersLisa Kernan analizuje 27 amerykanskich zwiastup@ehodza
cych z réznych lat. Odwohxasiedo klasycznej retoryki jako sztuki perswaz
oraz identyfikuj@ w zwiastunach trzy giéwne strategie retoryczriérekrzaza
ich struktura(odwotywanie sje@lo zainteresowana publicznosci gatunkami film
wymi, opowiadandistoriai /lub/ gwiazdami), autorka zauwaza, ze stanowia
dowod tego, w jaki sposob przemyst filmowy postaégcenia swojgpublicz-
no$é. Ow hipotetyczny widz, wpisany w tekst, ktérjest zwiastun, stanow
odbicie wyobrazen, jakie o widzach ma Hollywodahaliza zwiastunéw z kolej-

nych okresow ¢lassical transitional, contemporary ejgpozwala za$ obserwor

wac zmiany, jakie zaszly w sposobie widzenia maolosci przez przemys

>
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filmowy i jak w konsekwenciji ewoluowat trailéf.
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Warto zwrdci¢ uwag@a jeszcze jeden istotny element zwiastuna — nguzyk
Produkujg trailer, jego tworcy sgajaczesto po podktad muzyczny, ktéry wcal
nie pojawia siena ostatecznej Sciezce dzioevej filmu. Powszechparaktyka
jest rowniez wielokrotne wykorzystywanie tych saihymotywow muzycz-
nych czy utwordw jako tta do zwiastunow prommjaeh czeto bardzo odmien-
ne gatunkowo produkcje. Na przyktad hyrnFortuna— fragment kantaty
Carla OrffaCarminaBurana— to popularny motyw, ktory pojawit sEaréwno
w finale zwiastuna do filmiNa krawedz(Cliffhanger, 1993), jak i w trailerze
do filmu animowanegMiasteczkoSouthPark (SouthPark Bigger, Longer
and Uncut, 1999)".

Zwiastuny to oczywiscie reklamy. Sane jednoczesnie krotkimi filmami
ktore mozna ocenia¢ takze w kategoriach artgstych. Ich twércami bywaja
zaréwno wybitni rezyserzy (Godard, Fellini), jakntodzi, pocztkujacy filmow-
cy, marzay dopiero o kreeniu wtasnych fabut. Oczywiscie fakt, iz zwiasgam
w sobie stanowi interesyja dzieto, wcale nie przgdza o jego skutecznosci jako
narzelzia marketingowego. Dlatego tez studia flmowdanmazwyczaj trzymac
sierozwigan juz sprawdzonych niz podejmowac ryzyko wieinealizacji arty-
stycznej koncepcji autoréw zwiastunéw. Na ekrankiochprezentowane saiec
setki podobnych trailerow, posréd ktorych nie zasvdaje sieauwazyc te bar-
dziej nowatorskie, interesyga czy oryginalne. S@dnak zwiastuny, ktére wykra:
czajapoza schemat i pozostajpamiei widzow na dtuzej. Warto wspomnie
chocby stynny trailer d&todkiego zycideelliniego (a dolce vita 1960), w kto-
rym zwraca uwageytmiczna, latynoska muzyka grana naiech.

Interesujae zwiastuny promowaly dzieta Alfreda Hitchcockeezigser nie
zawsze sam tworzyt trailery do swoich filmow, nigajrstowa asystentki Hitch-
cocka, Peggy Robertson, ktora pracowata dla niegezpdwadziescia lat, Swiad
czao tym, ze rezyser zachowywat kontralgystycznanad ich realizacjakazdy
film Hitchcocka to byt w 99,9% Hitchcock. To bywaae Hitch i z ,trailerami”
byto podobnie™. Kinomani majaw pamigi oryginalne zwiastuny promyje
takie filmy Hitchcocka, jalPsychozgPsycho 1960) czyPtaki (TheBirds, 1963).
Nieco mniej znany pozostaje natomiast trailer zxealanydo filmowego ekspe-
rymentu rezysera z 1948 roku, zatytulowan&gaur(Ropd *'. Zawiera on ma-
teriat nakreony specjalnie na potrzeby zwiastuna, przedstagyiayvydarzenie
poprzedzajee to, co dzieje sie filmie. Trailer doSznurarozpoczyna spotkanie
mitodej kobiety, Janet Walker, z jej ukochanym, dawm Kentleyem — przyszia
ofiara zbrodni. Ma ono miejsce w wiosenne popotudnie wrajorskim Central
Parku. Para rozmawia o planach matrymonialnych, iesyia pocatunki (ieczyzna,
zanim pocatuje kobieterzez chwilespogla@a w kierunku kamery, ona zas rozizla
sie nerwowo, jakby w obawie ze ich zaloty pezez kogo$ obserwowane), a gdy
wreszcie schadzka dobiega konca, gtos zza kafinumnje: To jest ostatni raz, kiedy
ona widziata go zywegdarratorem okazuje spgosta¢ odtwarzana przez Jamesa
Stewarta, ktora pojawia sma ekranie i zwraca teraz juz bezposrednio do wi
dzéw, méwig: | to jest ostatni raz, kiedy wy zobaczycie go nowdo, co sie
stato z Davidem Kentley, catkowicie zmienito mgjeez | Zycie siedmiu innych
[os6b]..."%. W dalszej czéci zwiastuna zostajarzedstawieni pozostali bohate
rowie filmu oraz sceny, ktére nie pozostawigjapliwosci co do tego, kto jest
odpowiedzialny za Smier¢ Davida oraz ze zbrodaiavyjdzie na jaw.
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Sznurnie jest typowahistoriakryminalng ktdrej zwiehczenie stanowi odkry+
cie i ujecie sprawcy zbrodni. Istotiimu jest okrutna gra, ktgrarowadzamor-
dercy ze swoimi go$s¢mi oraz wzajemne relacje tebav. Napjeie rodzi sje
natomiast nie tyle w zwiku z pytaniem ,czy?”, ile z pytan ,jak?” oraz gdy?”
nastgi 6w moment, gdy prawda ujrzy Swiatlo dzienned¥Yiobserwuja scene
w parku, a nasfmie widzg bohatera filmu zwracgiago sjebezposrednio do
publicznosci, odczuwa zrozumiaty niepokdj wynil@ja niecodziennosci takie
sytuacji. Czuje sigarazem jak intruz, jak ktos, kto jest Swiadkisoen nieprzez-
naczonych dla jego ocZi

Przyktadem zwiastundéw, ktére same w sobie stan@iekawe artystycznie
wypowiedzi, satrailery realizowane przez Jean-Luca Godarda. \\anrzywotac
chocby ten, ktéry promowat jedno z pierwszych Hzieorobku tego rezysera -
Do utraty tchu(A bout de soufflel 960). W warstwie wizualnej zwiastuna prezen-
towane sazaczerpnige z filmu pojedyncze, statyczne kadry lub krétkjecia
(kobieta czesze wiosy przed lustrem,zecmyzna w kapeluszu pali papierosg
pociera kciukiem usta i przygla sieczemus$ uwaznie, wielkie zblizenie dtoni
z rewolwerem, ten sam co poprzednigzo®/zna z nagim torsem, siedzi trzyma-
jac papierosa w ustach, ta sama co wczesniej kopatay przez luneterobiona
ze zwinigego kartonu itd.). Owym obrazom towarzyszy kobighys, ktory wraz
Z pojawianiem siekolejnych kadréw i yjé wymienia poszczegoélne elementy
sktadowe opowiadanej w filmie histortafina dziewczyna... zty chiopak... rewal
Wer... uroczy mezczyzna... przyjazna kobietd.).”f. Tedo$¢ monotonpeecyta-
cje co jakis czas przerywa sl@ gtos przedstawiagy z kolei osoby biore
udziat w realizacji filmu $cenariusz — Francois Truffgubpieka artystyczna —
Claude Chabraglrezyseria — Jean-Luc Godardiystepuja — Jean Seberg i Jean-
Paul Belmondp Na ekranie pojawia si@owczas statyczny slajd z tytutem film
(A BOUT DE SOUFFLE*.

Do utraty tchubyt jednym z filméw zaliczanych dzi$ do klasykahcuskiej
nowej fali, ktérej wyznacznikiem byto ndey innymi odejscie od klasycznych
regut opowiadania filmowego oraz eliptyczny stylrnaaji. Jego zwiastun sam
doskonale wpisywat si& ten nurt. Dawat widzom wyraznie do zrozumienm,
beda mieli do czynienia z pastiszem popularnych gatuwnfiémowych (dramat
gangsterski, dramat obyczajowy). Jednoczesnie zyskat na to, ze sensacyjno-
romansowe perypetie bohaterow zostamowiedziane w niekonwencjonaln
sposob. Nie pozostawiat rowniez tphwosci co do tego, iz sposéb opowiada-
nia belzie w filmie réwnie istotny, jak jego fabuta.

Jeden z ciekawszych i odwazniejszych zwiastundemmwat horror Stan-
leya KubrickalLsnienie(The Shining 1980). Poczikowo na ekranie widac
jedynie ujeie przedstawig@e zamknjee drzwi windy. Od dotu ekranu ku
gorze (jak gdyby ,nasladyga ruch windy), powoli przesuwajsie napisy infor-
mujace, iz mamy do czynienia z filmem Stanleya Kubsick udziatem Jacka
Nicholsona i Shelly Duvall, opartym na bestselleyawarcydziele horroru au-
torstwa Stephena Kinga. Doktadnie w chwili gdy widaczyna odczuwad
juz pewne zniecierpliwienie (spagewane dodatkowo przez niezwykle nie-
pokojacy podktad muzyczny), przez drzwi windy stopniowaczyna wyle-
wac sierzeka krwi, ktéra ostatecznie zalewa caly korytaraz obiektyw
kamery.
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Wykorzystujg ujecia, ktore wLsnieniusarozbite na kilka mniejszych frag:
mentow pojawiajeych sieparokrotnie jako elementy koszmarnych wizji syna
gldwnych bohateréw, Danny’'ego, skonstruowano zwiasbbliczony przede
wszystkim na wywotanie u widza emocji i uczu¢ tomyezaych oglalaniu fil-
moéw z gatunku horroru: szok, strach, niepokoj. Weposob dopetniona zostata
informacja przekazana widzom wprost za ponoapisow. Rezygnigaz prezen-
tacji wizerunkow aktordw, przyje zatozenie, ze ich nazwiska @ablicznosci na
tyle dobrze znane, ze nie potrzeba dodatkowo weraécskojarzen za pomgoca
obrazu. Z kolei kilkakrotne wyeksponowanie nazwilkdoricka (jako producen-
ta, wspotscenarzysty i rezysera) dobrze stuzgldkpesleniu autorskiego charak
teru filmu. Znajg L$nienie— trzymajay w napjeiu, doskonaty horror — mozna
sobie wyobrazi¢ jego zwiastun zrealizowany w spdsérdziej typowy. Dynami-
czny montaz, yjga zaczerpnie z najbardziej dramatycznych scen, efektowne
fragmenty dialogéw oraz gtos zza kadru, przekgrwjaidzow, ze powinni obej-
rzec film, ktory powstat dzle talentowi takich twdrcéw, jak Stephen King i 8ta
ley Kubrick. Taki zwiastun mdgitby siekazal niezwykle skuteczny jako
narzelzie marketingowe, nalezy jednaktpid, by zostat zapartany jako cie-
kawy przykfad kreatywnosci artystycznej swych atio

Trailery potrafigbudzi¢ u kinomanéw réwnie wielkie emocje jak filktory
zapowiadaja promuja Gdy na ekrany kin ma wejs¢ dtugo oczekiwangtatgja
bestsellerowej powiesaequel(lub preque) kultowego filmu, publicznos¢ z nie;
cierpliwosciaczeka na zwiastun, ktéry pozwoli jej obejrzetrpsze fragmenty
najnowszej produkcji. Najbardziej jaskrawym przyldan, jednoczesnie doska
nale ilustrujgym ten fenomen, moghy¢ wydarzenia zwgane z pierwszymi
publicznymi pokazami trailera (a whasciwie teajada filmu Georgea Lucasa
Gwiezdne wojny. Epizod I: Mroczne Wid(&tar Wars. Episode One: The Phan-
tom Menace 1999). Zaréwno starsi, jak i miodsi fani sagi, ktéra po lafach
miata wreszcie powlszy¢ sjeo kolejny odcinek, gotowi byli zaptaci¢ za bile
dowolny seans, byle tylko zyska¢ mozliwo$¢ zztmmia zwiastuna. Wielu z nich
opuszczato kino natychmiast po jego obejrzeniu pneejawiajg najmniejszego
zainteresowania dalszzzeScia projekcji. Oficjalna strona internetow@wiezd-
nych wojen na ktorej udosgniono teaser trailerggrzezywata istne obtenie.
Plik wideo ze zwiastunem stat, siekrétce najchiniej Scigganym materiatem
filmowym, jaki kiedykolwiek zostat umieszczony wesi. Euforii fanéw towarzy-
szyto ogromne zainteresowanie medidéw. Telewizjealgm Swiecie pokazywaty|
ludzi oczekujaych na wejscie do kina i mozliwos¢ obejrzenigastuna. W prasie
pojawialy sieartykuly opisujge zaréwno owe niecodzienne wydarzenia, jak i sam
zwiastun oraz reakcje tych, ktérym udatpgiezobaczyé jako pierwszyth

Nie tylko zwiastuny zapowiadga wielkie przeboje kinowe budzaintere-
sowanie widzéw. Coraz szerspablicznos¢ zdobywajeozmaite przegldy oraz
festiwale, ktérych gtéwnym albo wee wylecznym tematem stailery. Prezen-
tuje sigje i traktuje jak interesyge przyktady krotkiej formy filmowej sytuyje]
siena pograniczu sztuki oraz rzemiosta, stanogji@woistahybrydefilmu fabu-
larnego i reklamoweg®. Duzapopularnoscjaieszasigpokazy starych zwiastus
néw (zaliczanych dzi$ do tzw. klasyki gatunku).dddw przycigaja rowniez
projekcje forszpanow promiggch najnowsze produkcije. Ich qdémie (podob-
nie jak ogl@anie wideoklipéw czy reklam, ktére takze mayeoje festiwale oraz
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przeglaly) stalo sjgeszcze jednéormarozrywki, elementem kultury popularnej
i przejawem wspoiczesnej cywilizaciji.

O tej nowej funkcji zwiastundéw moze Swiadczy&zeze jedno zjawisko
bedace konsekwengjaksztattowania sieynku filméw dostenych na nosnikach
VHS i DVD, przeznaczonych do odbioru domowego. 8tdec atrakcjeumiesz-
czanana kasecie lub plycie jako dodatek do filmu (ghyzzwigkszeniu wartosci
takiego wydawnictwa w oczach jego potencjalnychymatdw), zwiastuny prze-
staly by¢ reklama zaczdy funkcjonowac jako forma sztuki popularnej oraz
rozrywki. Warto zwrdci¢ uwageze taki dofazony na wideo czy DVD trailer
czesto wcale nie jest zapowiedzekiego$ innego filmu, ale na owej kasecie czy
plycie towarzyszy filmowi, ktéry swego czasu pronadw

Zaréwno ci, ktérzy lubjagladaé zwiastuny, jak i ci, dla ktérych sae jedy-
nie seriaucigliwych, niedajaych siewytaczy¢ reklam, przez dziesieminut
poprzedzajeych kinowaprojekcjefilmu, stajasieobiektem starannie zaplanowa
nych zabiegéw marketingowych. Wraz z pojawieniegitasm VHS, plyt DVD
oraz Internetu trailergyskaty kolejne drogi dotarcia do $wiadomoscignafal-
nych konsumentéw filmow i przestaly reklamowac geyinie najnowsze premie:
ry kinowe?. Z drugiej strony owe nowe formy prezentaciji daigzom o wiele
lepszamozliwos$¢ decydowania o tym, czy chogleda¢ dane zwiastuny, czy tez
nie (widz kinowy moze co najwyzej Swiadomie Spiézsiena seans, aby omjga
ich projekcjg. Jednak, paradoksalnie, to potencjalne zagrezsoewolito traile-
rom wkroczy¢ na kolejny poziom, zagzpeic inne role. Publicznos¢ przestata
postrzegac je wytznie w kategoriach czysto praktycznych (jako neidakomu-
nikat o jawnej funkcji perswazyjnej) — ich qdknie uznaje za kolejnforme
rozrywki oraz atrakgjeZaczéo zauwazac réwniez ich walory artystyczne, gdk
wac i docenia¢ zwiastun jako fragment histori&i interesujey gatunek filmo-
wy oraz jeszcze jedno zjawisko wiasciwe wspotcegknlturze filmowe;.

JADWIGA MOSTOWSKA

1Ta zargonowa nazwa pochodzi od niemieckie-  niemieckim) po$wjieonych trailerom opubli-

go stowavorspann- ,koh przyprzeony po- kowat Vinzenz Hediger.
mocniczo do zaprzpi, doprzga”; vor — 3Angielska nazwa zwiastunatrailer — wywo-
.przed”; spannen- ,wypreza¢, zaprzgac”. dzi siewtasnie std, ze zapowiedz kolejnych
Por.: W. Kopalinski,Stownik wyrazéw ob- filméw pojawiata sjenie na poczku, tak jak
cych i zwrotéw obcojezycznyddostgny obecnie, ale na zakohczenie seansu (aaid).
w wers;ji elektronicznej nawww.slownik- — tropi¢, pod@ac za").
online.p). 4 por.: K. ThomasMovie Trailers Have Long

2 Najwiecej prac i artykutéw naukowych doty- Run ,Los Angeles Times”, 25 pazdziernika
czgcych zwiastunéw pojawia siea gruncie 1966, s. 10 (tum. wiasne). Warto nadmienig¢,
amerykanskim. S&o zaréwno krotkie teksty ze prezentowanie fragmentéw filméw w celu
(np. M. B. Haralovich, C. KlapratMarked zacheenia potencjalnej publicznosci do obej-
Woman” and ,Jezebel”: The Spectator-in- rzenia atrakcji oferowanych przez pierwsze
the-Trailer, ,Enclitic’, numer specjalny: je- kinoteatry miato miejsce juz wczesniej. Nie
sien/wiosna 1981-1982, s. 66-74), jak i cale byly to jednak zapowiedzi zblizgjgch sie
ksigzki (np. L. Kernan,Coming Attractions. premier, ale forma reklamy aktualnie wyr
Reading American Movie Trailetniversity Swietlanego repertuaru (w 1898 roku Georges
of Texas Press, Austin 2004). Na gruncie  Mélies wyswietlat fragmenty filméw na nie-|
europejskim wiele prac (gtéwnie w zgku wielkim ekranie umieszczonym przed wej-
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Sciem do Thére Robert Houdin w Paryzu,
zacheajec w ten spos6b przechodniéw do

2 por.: L. Kernan, dz. cyt., s. 242; G. Goldstei

Such a TeasePremiere”, lipiec 2001, s. 42,

obejrzenia catego seansu). Por.: P. Robertson,*® A. Medhurst,The Big Tease,Sight and So-

Guinessa Ksiega Filmu. Fakty i osobliwgsci
tlum. M. Tyszowiecka, Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Warszawa 1994, s. 36.

K. Turan, The Lure of Trailers ,American
Film”, pazdzierik 1982, s. 53 (thum. wiasne).
nformacje uzyskane w rozmowie z prof. Ed-
wardem Zajickiem. Najwieej zwiastunow
znajdujgych sieobecnie w zbiorach Filmo-
teki Narodowej w Warszawie forszpanydo
polskich filméw przedwojennych z lat 30. —
ok. 40-50 tytutéw. Filmoteka dysponuje jedy-
nie kilkunastoma, pochogagmi z r6znych
lat, przyktadami zwiastunéw do polskich fil-
mow powojennych (informacje dotygza
zbioréw FN uzyskane dzieuprzejmosci Re-
naty Wgaowskiej, kierownika Zespotu Zbio-
réow Filmowych i Wydawnictw).

Historii zwiastuna w kinie amerykanskim jest
poswigony jeden z podrozdziatéw przywo-
tywanej przeze mnie kgiéi Lisy Kernan.
Por.: L. Kernan, dz. cyt.,, s. 24-35. Strona
internetowa www.movietrailertrash.com za-
wiera sekcjeposwigona historii traileréw:

+A Brief History of the Trailer”.

Swiadczao tym takie wydarzenia, jak cho¢by
doroczna gala wrzania nagréd@he Goleden
Trailer Awards.Nagrodyprzyznawane sde-
cyzjajury ztozonego z przedstawicieli branzy
filmowej i reklamowej w kilkunastu katego-
riach (m.in. Best Comedy — najzabawniejszy
zwiastun komedii, Best Music — najlepsze
wykorzystanie muzyki w zwiastunie, Best
Documentary — najlepszy zwiastun do filmu
niefabularnego, Most Original — najbardziej
oryginalny zwiastun). W maju 2005 roku
przyznano nagrody po raz szdsty, a uroczy-
stos¢ ich wrezenia odbyta siev Los Ange-
les. Szczegotowe informacje dgste sana:
www.goldentrailer.com.

Por.: L. Kernan, dz. cyt., s. 32 (podane kwoty
dotyczarynku amerykanskiego).
Wykorzystuja ok. 4,5% budzetu reklamowe-
go danego filmu, zwiastuny kinowe generuja
przynajmniej 20% wptywoéw z box-office’u.
Dane te zostaly przedstawione przez Vinzen-
za Hedigera w wystaeniu zatytutowanym
The Narrative Turn in Film Advertising: On
the Physiognomy of Contemporary Trailers
ktére autor zaprezentowat na konferenciji
,You Can Have It: Kinorituale” w Wiedniu,
w pazdzierniku 1999 roku; cyt. za: L. Ker-
nan, dz. cyt., s. 32.

11 Ang. tease- ,draznié, dokuczag”.

6

und”, lipiec 1998, s. 24 (tum. wiasne).

¥ por.: L. Kernan, dz. cyt.

B por.: L. MorganSame OIld SongEntertain-
ment Weekly”, listopad 1999, s. 29.

16 M. Goodwin, The Lost Films of Alfred Hitch-

cock ,New West”, kwiecien 1981, s. 87; cyt]
za: L. Kernan, dz. cyt., s. 256 (ttum. wiasne

17 Warto przypomnie¢, z&znurzostat sfilmo-
wany w serii kilku diugich yjé z zachowa-

niem jednoSci czasu i miejsca akcji. Byt t

réwniez pierwszy barwny film Hitchcocka.
18 Fragmenty Sciezki dialogowej zwiastuna cyt
wane za: L. Kernan, dz. cyt., s. 112-113.
Pw swojej szczegbtowej analizie tego zwiast
na Lisa Kernan podkresla znaczenie owe
»ogladania czego$, czego nie powinnismy z

baczy¢” w kontekscie ukrytych w fabule fil+
mu wgkéw homoseksualnych. Por.: L. Ker,

nan, dz. cyt., s. 112-116.

20 Fragment cytowany na podstawie zwiastu
kinowego filmu dostenego na plycie DVD
z filmem Do utraty tchu wydanej w Polsce
przez Vision Film Distribution w seriiegendy
kina.

2w przywotywanym juz artykul@he Big Tease
jego autor, Andy Medhurst, opisuje krotki

zwiastun do innego, o kilka lat p6zniejszeg

filmu Godarda pod tytutemPogarda (Le

Mépris 1963). Z opisu tego wynika, ze 6w

zwiastun zostat zrealizowany wedtug pod
bnego pomystu — na&i i kobiecy gtos wy-
mieniajakolejne elementy filmowej historii:
kobieta... mezczyzna...Wiochy... Alfa Rome
pistolet... szaleniec.itd. Por.: A. Medhurst,
dz. cyt., s. 25.

22 por.: L. Mzimba,Force Fedloraz W. Tho-
mas,The Phantom MeaningEmpire”, nr 6,
luty 1999, s. 44-45.

W Polsce pierwszy Festiwal Zwiastunéw Fi
mowych Kino odbyt siew lipcu 2004 roku

w teczycy w ramach imprezy zatytutowanej

.Kino Na Zamku”. W ubiegtym roku miata
miejsce druga edycja tego Festiwalu.

24 Na wielu kasetach i ptytach umieszcza s

zwiastuny, ktére stuzaromociji innych tytu-

téw dost@nych w ofercie danego dystrybuta-

ra. W Internecie prezentowane garéwno

zwiastuny kinowe danych filmoéw, jak i trai

lery promujge ich ukazanie siea VHS czy
DVD.
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